
2023年银行端午节活动方案策划活动内
容 银行端午节的活动方案(汇总5篇)

无论是个人还是组织，都需要设定明确的目标，并制定相应
的方案来实现这些目标。怎样写方案才更能起到其作用呢？
方案应该怎么制定呢？下面是小编精心整理的方案策划范文，
欢迎阅读与收藏。

银行端午节活动方案策划活动内容篇一

1.给中信银行的信用卡用户带来更多消费便利和优惠;

2.丰富传统节日的庆祝气氛,刺激消费;

3.利用现有资源,调动清谈时段的营业潜力;

活动定位:

在端午来临之季,根据中信信用卡的消费类别---单笔消费和
分期消费,以及现有的合作商户,从衣,食,住,行,为客户提供
全方面一站式服务.

活动内容:

迎端午,送“新”情

1.活动内容：20__年12月7日至20__年6月16日，凡持20__年
新申请中信信用卡(准贷记卡、贷记卡)消费，单张卡片刷卡
消费满三笔，每笔刷卡满99元，即可获赠特百惠时尚水杯一
个，活动期间每卡限领一个。

2.兑奖流程：领奖地点：中信银行营业部银行卡中心一楼专
柜;领奖方式：持卡人需凭20__年新申请中信信用卡、pos签购



单、购物发票和本人有效证件到指定领奖地点领取;兑奖时间：
活动结束后,持卡人可于20__年12月7日至20__年6月16日(节
假日除外)到指定地点兑奖。

3.注意事项：活动期间每卡限领一次;奖品数量有限，先到先
得，赠完即止。

“端午乐百姓,中信福万家”

端午节购买商品碰到”钱紧”怎么办?为中信信用卡持卡用户
在节假日能更加方便的购买自己称心如意的商品,特在端午期
间,为各信誉记录良好的用户提升临时额度,以满足假日的刷
卡需求.临时额度期限截止至20__年6月16日.若中信提供的临
时额度还满足不了用户的需求,还可以致电到中信银行客服,
银行将可以为用户再提升临时额度值.

银行端午节活动方案策划活动内容篇二

端午节是古老的传统节日。20__年韩国把中国的端午节申报
为世界文化遗产，在中国流传20__年的端午节一下子成了韩
国人的民族节日，这是我们的民族之耻。也是我们的民族之
思。

情浓x月天，欢乐度端午。

庆祝中国端午节的到来，让大家深刻体会到中国传统节日的
气息。通过开展包粽子比赛，体验自己劳动的乐趣，放松身
心，让没有回家的员工体会到大家庭的温暖。

20__年x月x日。

__银行附近的广场。

__



__

__银行全体员工。

银行端午节活动方案策划活动内容篇三

传统节日是中国传统文化的代表，是中华民族智慧的结晶，
也是无形“非物质文化遗产”，因而更容易在淡化的过程中
丧失，现在人们子所以觉得过节越来越没有意思。随着经济
发展，精神文化的缺失令人感觉颇深。信任危机，道德迷茫，
是非糊涂，黑白难辨。原因就是传统的内容越来越少，而承
载着传统的文化载体也渐渐的在人们面前消失，没有了历史，
失去了鉴别。

一、活动目的

端午节是我国二千多年的旧习俗，通过本次活动使银行员工
们进一步了解端午节的由来与风俗，普及端午知识，加深银
行员工们对于端午以及其他中华民族传统节日的认识，给端
午增光添彩。增强同事之间的感情，团结凝聚力。为银行员
工们创造一个相互交流的平台。

二、活动主题

感悟传统，团结你我。

三、活动时间地点

20xx年x月x日xx市xx区xx山

四、活动流程

(一)前期准备



20xx年x月x号召开会议，宣传我们的端午节活动计划。做好
人员统计。20xx年x月x日前把活动场地安排好。设计当天活动
游戏策划，游戏性质。阐明活动意义，增强同事之间的相互
了解，促进银行凝聚力的形成。增强银行员工对传统文化的
了解与关注，继承和发扬中华民族传统文化。

(二)活动阶段

确定集合地点(xx银行前广场)。设立路线图，专人接送，提
示注意安全。确保人人安全到达。安排好每个经理带领部门
小组。确保员工们无安全隐患。除以上措施外，我们还要使
银行员工们明白我们活动是真心为银行员工们开设交流平台
的活动。以增强银行员工们对我们活动的好奇心，从而加入
我们活动。

五、工作安排

(一)宣传工作

会议上由xxx负责向银行员工们介绍我们的端午节活动，并阐
明此次活动的主题、目的和意义。(为银行员工们系统地介绍
和阐述活动的意义是增强银行员工们的感情)。所有材料准备
由xx和xxx负责。后期的经费汇总及校核成稿以及活动统筹
由xx、xxx负责。

(二)活动现场

对前来集合的员工进行指导。等待其他员工，以便集体出发，
避免个人主义。关注大家安全由xx、xxx负责。路线指引
由xx、xxx负责。现场活动游戏制作和调动同事的积极性
由xx、xxx负责(注意活动的目的和主题，不可偏离主题，控制
住场面)。



(三)返行工作

考虑到时间问题，所以必须控制返行时间，以确保员工们的
个人安全。到银行后，要在银行前广场点名，以确保每个人
都安全返行。

六、经费预算

车费：xxx元，x元/人。糖果：xx元。饮料：xxx元。餐费：(共
两餐)：xxx元，xx元/人。后期材料处理费用：xx元。签字笔x
支：xx元。饮用水：xx瓶：xx元。合计：xxx元。

银行端午节活动方案策划活动内容篇四

1、给银行的信用卡用户带来更多消费便利和优惠；

2、丰富传统节日的庆祝气氛，刺激消费；

3、利用现有资源，调动清谈时段的营业潜力；

4、凝聚消费合力，调动全民积极性，一站式捆绑消费；活动
对象：市现有签约信用卡（含借记卡）用户。

二、活动定位

在端午来临之季，根据信用卡的消费类别---单笔消费和分期
消费，以及现有的合作商户，从衣，食，住，行，为客户提
供全方面一站式服务。

三、活动内容

1、迎端午，送“新”情

（1）活动内容：年月日至年月日，凡持年新申请信用卡（准



贷记卡、贷记卡）消费，单张卡片刷卡消费满三笔，每笔刷
卡满元，即可获赠时尚水杯一个，活动期间每卡限领一个。

（2）兑奖流程：领奖地点：银行营业部银行卡中心一楼专柜；
领奖方式：持卡人需凭年新申请信用卡、pos签购单、购物发
票和本人有效证件到指定领奖地点领取；兑奖时间：活动结
束后，持卡人可于年月日至年月日（节假日除外）到指定地
点兑奖。

（3）注意事项：活动期间每卡限领一次；奖品数量有限，先
到先得，赠完即止。

2、“端午乐百姓，福万家”

端午节购买商品碰到”钱紧”怎么办？为信用卡持卡用户在
节假日能更加方便的购买自己称心如意的商品，特在端午期
间，为各信誉记录良好的用户提升临时额度，以满足假日的
刷卡需求、临时额度期限截止至年月日、若提供的临时额度
还满足不了用户的需求，还可以致电到银行客服，银行将可
以为用户再提升临时额度值。

银行端午节活动方案策划活动内容篇五

一、活动主题：“端午营销”

本次活动以“端午营销”为主题，旨在向高中端客户和大众
客户表达银行与之分享耕耘硕果、共创美好未来的真诚愿望，
传播银行个人银行业务以客户为中心、致力于实现银客“双
赢”的经营理念。各行可在此基础上，根据本行的活动特色，
提炼活动主要“卖点”作为副题。

二、活动时间：

20xx端午节期间



三、活动目的：

以端午节为引爆点，以个人高中端客户和持卡人为重点目标
群体，以巩固和发展客户、促进储蓄卡使用、提高速汇通手
续费等中间业务收入为主攻目标，重点拓展购物、旅游、餐
饮、娱乐市场及其相关市场，同时扩大产品覆盖人群，促进
客户多频次、多品种使用，带动个人银行业务全面发展；同
时通过“端午营销”宣传活动的开展，确立我行品牌社会形
象，增强客户对我行个人金融三级服务（vip服务、社区服务、
自助服务）的认知和感受，提高电子渠道的分销效率，切实
提升经营业绩。

四、活动内容

活动主要包括以下内容：

（一）“端午营销产品欢乐送”优惠促销赠礼活动。

为鼓励持卡人刷卡消费和无纸化支付，促进银行卡和自助设
备各项业务量的迅速增长，同时保持和提升速汇通业务竞争
优势，促进汇款业务持续快速发展，特开展以下优惠促销赠
礼活动：

1、“端午营销·自助服务送好礼”

（1）活动期间持我行储蓄卡在全省范围内的自助设备上缴
纳2次费用的客户，可持缴费凭证及存取款凭证，到所在地的
营业网点兑换价值200元的礼品一份。先到先得，送完为止。
凭证必须是同一储蓄卡的缴费凭证，礼品兑换后，我行将收
回缴费凭证。

（2）凡在活动期间办理签署代缴费协议的客户，可获得价
值200元的礼品一份。签约即送，一户一份，先到先得，送完
为止。



活动礼品由各行自行购置。

2、“端午营销·卡庆双节”

（1）活动期间申请卡免收当年年费。

（2）刷卡消费达到一定标准，可凭消费交易pos单据和银行
卡到当地建行指定地点领取相应标准的礼品，领完为止。

刷卡消费达1000元（含）以上，赠送价值100元礼品；

刷卡消费达5000元（含）以上，赠送价值150元礼品；

刷卡消费达10000元（含）以上，赠送价值200元礼品；

刷卡消费达20xx0元（含）以上，赠送价值300元礼品；

礼品应充分迎合客户节日期间消遣购物的心理，刷卡消
费5000元以下的建议为动物园门票、公园门票、商场周边麦
当劳等用餐环境幽雅的快餐机构套餐票等，具体由各行自行
确定。

各行应根据当地实际情况，积极筛选3-4个大型商场、高档宾
馆、高档饭店等消费交易量大的特约商户，对当天消费达到
标准的客户采取现场赠礼的方式，提升活动的轰动效应。

3、“端午营销·速汇通优惠大放送”

活动期间，速汇通汇款手续费优惠20%幅度。

（二）“端午营销·产品欢乐送”网点个银产品展示及优质
服务活动。

以营业网点为单位开展“端午营销·产品欢乐送”优质服务



及个银产品的展示活动。活动主要内容有：

1、营业网点统一悬挂宣传横幅，张贴和摆放省分行下发的营
销活动海报以及活动宣传折页（近期下发），以新颖、丰富
的视觉感染力，吸引客户关注。

2、网点柜员统一佩带工作胸牌，增加员工亲和力，突出我行
员工热情、亲切的服务形象。

3、活动期间，网点须设专门的宣传咨询台并配备导储员，加
强动态推介，引导客户使用我行提供的自助渠道办理普通存
取款和缴费业务，积极做好相关兑奖工作。

4、积极开展网点优质服务工作，提高速汇通等业务的柜台服
务质量，加强柜台人员与客户的交流，切实提升网点服务形
象。

5、切实做好对客户的绿色通道服务，严格按照有关要求向客
户提供优先优惠服务，为客户营造良好的节日服务环境。

五、活动目标

通过本次系列活动，全行个人银行业务力争在6月份实现以下
目标：

1、客户新增超过历史同期水平，并使客户结构得到改善，质
量得到进一步提高；

4、自助设备存取款及其他代理业务交易量比5月份增长10%。

5、圆满完成各项业务指标。


