
2023年民宿的推广方案 移动民宿推广文章
(模板5篇)

方案是从目的、要求、方式、方法、进度等都部署具体、周
密，并有很强可操作性的计划。方案的制定需要考虑各种因
素，包括资源的利用、风险的评估以及市场的需求等，以确
保方案的可行性和成功实施。下面是小编为大家收集的方案
策划范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

民宿的推广方案篇一

1、市场环境分析：

环境优雅，为驴友提供了便利。

目前中国的民宿处于起步阶段，并且正在慢慢地壮大队伍。
民宿将选址在旅游资源丰富的龙岗镇，这里历史文化悠久，
风景独特，旅游人数日渐增多，利于民宿的发展。而服务对
象主要为高端旅行者，自驾游亲子旅行者，户外探险者和其
他背包旅行者，在这里不断增长的住宿文化需求则有利于民
宿的经营与推广。民宿树立正确的经营理念，通过采取有效
的营销战略，来实现民宿的持续发展。

民宿的创业初期以合伙人的形式开始，由合伙人共同出资，
共同经营，共担风险。本着“给您一个放心的出行，舒心的
旅行”为宗旨，为旅行者提供一个以住宿为主的舒适旅舍。

选择在临安市龙港镇五星村开办民宿有以下几点原因：

2、浙西大峡谷客源量大、相对集中，且交通方便；

3、据调查，多数背包客，自驾游客户的消费理念较前卫，舍
得投资生活



5、据调查，民宿在中国尚处于市场萌芽期，市场机会大；

6、据调查，临安农家乐业零乱、规范差，民宿入主的市场空
隙大。

2、市场描述

经过走访调查临安多余家民宿（包括农家乐、农庄式民宿）
发现，农家乐住宿市场处在较低端状态，农家乐多由单元房
简易改造而成的或传统装修略具规模的小型酒店，设施简陋、
服务单一，已无法满足背包客以及高端人群不断发展的住宿
文化需求。且该住宿市场长期处于恶性竞争之中，造成低档
服务的恶性循环。但调查显示，这些住宿场所的日常入住率
却可以达到50%，若黄金假期、寒暑假等特殊时段，入住率可
高达90%以上，可见住宿市场的庞大，也显示出不少人以安于
现状降低了对住宿文化的要求。而民宿的出现恰好可以改变
这一现状，不仅可以优化资源配置，填补市场空白，将市场
导向服务竞争的新生市场，还可以让背包客享受富有特色的.
住宿体验。而我们正凭借本身的特色及前瞻性的战略目标将
在这个市场占据一席之地。

3、目标市场

4、发展战略

我们选择走稳中求胜的发展路线，定位明确，整个发展过程
都把背包客以及自驾游群体作为主要市场，做到稳中求胜。
注重短期目标和中长期战略相结合，稳步进军，最终实现成
为一支中国民宿业领域的领导者的共同愿景。

发展后期（9～10年），在全国旅游资源城市招引加盟，调整
资产结构，传播品牌形象，向中国主题式酒店的知名品牌进
军。



三、竞争分析：

1、竞争描述

该项目的竞争对手主要有两个方面：现实的民宿竞争和后来
者的仿制。我们民宿周边也有民宿，但是周围整体环境并不
理想，无公共设施区，无功能区、价格也比较高，长期住宿
价格非常昂贵。相比之下我们民宿更加有竞争力。想必能受
到消费群体的欢迎。真正做到同类服务实施比价格，同类价
格比服务品质。对于后来的仿制者：每个民宿周边的环境都
不一样，各自的特色和服务决定市场的份额，因此要先占的
先机的情况下，努力发掘自身的特点和完善服务，做到行业
的领跑者或者规范的发起人，这样就可以立于不败之地。

2、核心竞争力

进攻是最好的防守。价格竞争是市场上普遍的竞争手段，虽
然打倒了对方，但同时形成负效应，进入恶性循环。针对当
前市场，我们的核心竞争力在于：

1、成本领先。一方面控制每项活动成本，通过价值链管理追
求成本节约；另一方面，采取对客户无需求的资源与服务垂
直切割的方式来最大化节约成本。

2、产品差异化。通过与众不同房间布置和服务吸引客户的眼
球，同时认真研究顾客的需求与行为，针对顾客期望设立产
品和提供服务，使自己和其他竞争对手区分开来，达到明显
的差异化。这将是我公司的优势战略。

3、目标专一化。未来10年间我们定位的诉求对象是驴友背包
客和自驾游旅行者，从而保证高效果的服务，在这个范畴内
建立起我们的优势，超过较广范围内的竞争对手。

4、不断创新。从服务到管理，到专业的创意团队，都与时偕



行，不断挖掘改变，赢得不同时期的竞争。

民宿的推广方案篇二

一． 民宿的发展历史

民宿的由来源于

如何开发和经营兼具高端品质、互动性强、消费力强的乡村
旅游产品是每一个旅游管理者和经营者必须考虑的问
题。“精品民宿”作为一类新兴的旅游产品类型必将承担起
这一任务。下面就如何发展“精品民宿”浅谈自己几点不成
熟的想法。

民宿是指利用自用住宅空闲房间，结合当地人文、自然景观、
生态、环境资源及农林渔牧生产活动，以家庭副业方式经营，
提供旅客乡野生活之住宿处所。

从历史上看，民宿的最早发展源起日本。最早开始大规模发
展民宿的地区是台湾的垦丁国家公园，时间约在1981年左右，
当初是为了解决住宿不足的问题而发展起来的。随着时间的
推移和商业经济的发展，思维活跃的先驱者则利用家庭闲置
的住房挂起民宿的招牌，或直接到饭店门口、车站等地招揽
游客，从此民宿行业逐渐兴起。在国内，民宿这一产业也早
有发展，只是因旅游饭店的过分强势而掩盖和压制了民宿这
一产业类型的发展。当前，在越来越多的群体追寻“简约、
自然、个性、隐逸”的特殊要求下，民宿作为一类特殊的产
业被慢慢开发和利用。

从“精品民宿”产业的实际类型来看，大致可以分为集群式
专业化经营民宿和散户型精品民宿两大类。集群式专业经营
民宿投资相对较大，经营理念、管理制度、服务程序相对比
较规范，精细化程度比较高，但和散户型精品民宿相比缺少
乡间田野，返璞归真的农林气息，如隐若于杭州市灵隐景区



内的安缦法云酒店可认定为集群式专业化经营民宿。而德清
三九坞的民间精品民宿和杭州市西湖景区范围内的“隐居西
湖”就属于散户型精品民宿。

随着民宿业态的发展，在经营和管理模式上有集群式专业管
理和散户型自主经营两类。从经营的理念上来看，精品民宿
都追求崇尚自然、追寻记忆、返璞归真、超凡脱俗这一意境。

从民宿的定义上，我们可以看出精品民宿的第一个显著特性，
那就是利用原有村民的闲置空房，挖掘周边可利用自然资源，
营造独特的生活意境。第二个显著的特征是绝大部分精品民
宿有效地依托和利用景区资源，使民宿为旅客提供的居留空
间得到有效而合理的延展。

“管家式服务”、“vip接待”、“亲情式服务”在这里已经显
然不再采用。为营造轻松、自在、无干扰的服务，精品民宿
主要从两个方面进行打造。一是服务人员的服饰，统一着轻
松生活服装；二是从员工的服务上，改变常规旅游饭店“五
米起立、三米微笑、一米问好”的有声服务，全力营造一
种“由你作主”的氛围。

“精品民宿”必将成为引导乡村旅游发展的精锐，主要存在
以下几个方面的优势。一是由于“精品民宿”在建设和开发
之初选址的时候，大多选择能反映当地历史风貌、人文历史、
自然风光的地域，并且通过“精品民宿”的建设和发展这些
资源可以得到良好的保护，对特色领域的传承上起着很好的
作用。二是“精品民宿”将更好地带动一方经济的发展。从
当前武义现有的六个“旅游特色村”经营状况来看，对地方
经济和百姓致富的带动作用并不强，按照“四统一”的要求
政府指导价为60元每人每人，包含一宿二正餐一早餐，刨去
经营成本，利润的空间所剩无几。而“精品民宿”在少而精
的思想引导下，通过提供独具特色的乡村旅游产品，从产品
的品质、人力资源的节约、当地农产品的销售等等渠道提升
的旅游附加值是农家乐无法比较的。三是“精品民宿”将是



一个对外宣传的有效“窗口”。

一是政府应在土地使用政策的处理、政策扶持的执行、当地
住民民风的教育和培养、基础设施的改造、沿线村容村貌的
整治等方面下功夫，为“精品民宿”的开发和建设提供良好
的投资环境。二是对可利用资源的保护和选择。武义县如南
部地区牛头山国家森林公园周边家开发具有畲乡风情特色
的“精品民宿”，县城周边则适宜发展具有温泉文化的“精
品民宿”。但随着下山脱贫、新农村建设步伐的前进，发
展“精品民宿”的固有资源正日益遭受自然和人为的破坏，
对资源的保护和维护是政府部门必须引起重视的一个突出问
题。三是在项目开发和建设之前必须进行前期的考察与调研，
由相关职能部门组织人员对项目进行审定，从而有效地控制
产业规模发展过快，造成“精品民宿”遍地开花，流于一般
的现象出现。

在武义“精品民宿”产业发展的前期，由于各方面的原因，
导致了当地投资商对“精品民宿”产业的认识不深、思路不
清、经验不足、决心不大等现象。作为政府部门必须想方设
法引进具有先进经验和理念的专业化团队，发挥其示范和引
领作用，实现当地投资商的理念和经验的突破，从而引导民
间资本融入旅游市场，促进旅游业的发展。武义在保护好固
有可利用资源的基础上，可以引进国际知名的安缦酒店管理
有限公司、国内酒店管理前十强“浙江开元酒店管理有限公
司”对县内下山脱贫整体搬迁的旧村进行合理的开发和利用；
对周边环境资源好、可利用价值高的散居式农户闲置空房则
可以引进“隐居西湖”、“裸心乡”等专业公司进行开发和
利用。

民宿的推广方案篇三

”衬衫就开始流行了。

首先，“哈特威”衬衫耐穿性极长——这是多年的事了。其



次，因为“哈特威”

剪裁——低斜度及“为顾客定制的”——衣领，使得您看起
来更年轻、更高贵。

整件衬衣不惜工本的剪裁，因而使您更为“舒适”。

下摆很长，可深入您的裤腰。钮扣是用珍珠母做成——非常
大，也非常有男子气

甚至缝纫上也存在着一种南北战争前的高雅。

最重要的是“哈特威”使用从世界各角落进口的最有名的布
匹来缝制他们的衬衫

——从英国来的棉毛混纺的斜纹布，从苏格兰奥斯特拉德地
方来的毛织波纹绸，

从英属西印度群岛来的海岛棉，从印度来的手织绸，从英格
兰曼彻斯特来的宽幅

细毛布，从巴黎来的亚麻细布，在穿了这么完美风格的衬衫，
会使您得到众多的

内心满足。

“哈特威”衬衫是缅因州的小城渥特威的一个小公司的虔诚
的手艺人所缝制的。

他们老老小小的在那里工作了已整整114年。

您如果想在离您最近的店家买到“哈特威”衬衫，请写张明
信片到“g?f?哈特

威”缅因州?渥特威城，即复。



这则广告是美国赫赫有名的广告大师大卫?奥格威最为称道的
得意之作。很经典的啊

民宿的推广方案篇四

民宿是指利用自用住宅空闲房间，结合当地人文、自然景观、
生态、环境资源及农林渔牧生产活动，以家庭副业方式经营，
提供旅客乡野生活之住宿处所。

从历史上看，民宿的最早发展源起日本。最早开始大规模发
展民宿的地区是台湾的垦丁国家公园，时间约在1981年左右，
当初是为了解决住宿不足的问题而发展起来的。随着时间的
推移和商业经济的发展，思维活跃的先驱者则利用家庭闲置
的住房挂起民宿的招牌，或直接到饭店门口、车站等地招揽
游客，从此民宿行业逐渐兴起。在国内，民宿这一产业也早
有发展，只是因旅游饭店的过分强势而掩盖和压制了民宿这
一产业类型的发展。当前，在越来越多的群体追寻“简约、
自然、个性、隐逸”的特殊要求下，民宿作为一类特殊的产
业被慢慢开发和利用。

随着民宿业态的发展，在经营和管理模式上有集群式专业管
理和散户型自主经营两类。从经营的理念上来看，精品民宿
都追求崇尚自然、追寻记忆、返璞归真、超凡脱俗这一意境。

从民宿的定义上，我们可以看出精品民宿的第一个显著特性，
那就是利用原有村民的闲置空房，挖掘周边可利用自然资源，
营造独特的生活意境。第二个显著的特征是绝大部分精品民
宿有效地依托和利用景区资源，使民宿为旅客提供的居留空
间得到有效而合理的延展。

“管家式服务”、“vip接待”、“亲情式服务”在这里已经显
然不再采用。为营造轻松、自在、无干扰的服务，精品民宿
主要从两个方面进行打造。一是服务人员的服饰，统一着轻
松生活服装；二是从员工的服务上，改变常规旅游饭店“五



米起立、三米微笑、一米问好”的有声服务，全力营造一
种“由你作主”的氛围。

“精品民宿”必将成为引导乡村旅游发展的精锐，主要存在
以下几个方面的优势。一是由于“精品民宿”在建设和开发
之初选址的时候，大多选择能反映当地历史风貌、人文历史、
自然风光的地域，并且通过“精品民宿”的建设和发展这些
资源可以得到良好的保护，对特色领域的传承上起着很好的
作用。二是“精品民宿”将更好地带动一方经济的发展。从
当前武义现有的六个“旅游特色村”经营状况来看，对地方
经济和百姓致富的带动作用并不强，按照“四统一”的要求
政府指导价为60元每人每人，包含一宿二正餐一早餐，刨去
经营成本， 利润的空间所剩无几。而“精品民宿”在少而精
的思想引导下，通过提供独具特色的乡村旅游产品，从产品
的品质、人力资源的节约、当地农产品的销售等等渠道提升
的旅游附加值是农家乐无法比较的。三是“精品民宿”将是
一个对外宣传的有效“窗口”。

一是政府应在土地使用政策的处理、政策扶持的执行、当地
住民民风的教育和培养、基础设施的改造、沿线村容村貌的
整治等方面下功夫，为“精品民宿”的开发和建设提供良好
的投资环境。二是对可利用资源的保护和选择。武义县如南
部地区牛头山国家森林公园周边家开发具有畲乡风情特色
的“精品民宿”，县城周边则适宜发展具有温泉文化的“精
品民宿”。但随着下山脱贫、新农村建设步伐的前进，发
展“精品民宿”的固有资源正日益遭受自然和人为的破坏，
对资源的保护和维护是政府部门必须引起重视的一个突出问
题。三是在项目开发和建设之前必须进行前期的考察与调研，
由相关职能部门组织人员对项目进行审定，从而有效地控制
产业规模发展过快，造成“精品民宿”遍地开花，流于一般
的现象出现。

在武义“精品民宿”产业发展的前期，由于各方面的原因，
导致了当地投资商对“精品民宿”产业的认识不深、思路不



清、经验不足、决心不大等现象。作为政府部门必须想方设
法引进具有先进经验和理念的专业化团队，发挥其示范和引
领作用，实现当地投资商的理念和经验的突破，从而引导民
间资本融入旅游市场，促进旅游业的发展。武义在保护好固
有可利用资源的基础上，可以引进国际知名的安缦酒店管理
有限公司、国内酒店管理前十强“浙江开元酒店管理有限公
司”对县内下山脱贫整体搬迁的旧村进行合理的开发和利用；
对周边环境资源好、可利用价值高的散居式农户闲置空房则
可以引进“隐居西湖”、“裸心乡”等专业公司进行开发和
利用。

民宿的推广方案篇五

民宿以安全、舒适温馨的特点向背包客提供温馨和专业的服
务打开市场，我们的团队主要负责人将背包客，驴友以及江
浙沪亲子自驾游群体为主，了解背包客当下的文化和习惯，
能够明白背包客所需，给我们的服务对象亲切之感。

1、产品策略

2、管理策略

3、价格策略

价格和民宿自己的特色是我们主要的竞争手段。根据公司处
于市场导入期的特点选择针对性的销售策略，向市场渗透民
宿的同时以经济实惠的价格来吸纳背包客以及驴友：

1、以经济实惠的价格策略推出我们的产品与服务，切合消费
群体的求廉心理。我们结合切身体会，站在穷游的角度，在
价格的安排上做到合理实惠。我们的经济实惠房的定价
在40-50之间，我们没有会员卡，却通过一些优惠措施给背包
客实实在在的便宜，比如：“好书换宿活动”等活动。



2、根据不同时期、不同客源量适当调整价格。

3、宣传策略

良好的口碑增加了我们的回头客

5、促销策略

在进入市场的初期，我们主要通过有针对性有效的方式进行
促销，以及一些比较别致的促销手段。达到成熟期，将逐步
扩大促销策略范围、减弱促销强度，节约成本。

6、营销理念


