
电商双十一促销活动策划方案(汇总8篇)
年会策划需要统筹安排各个环节，确保整个活动的顺利进行。
婚礼策划范文中的各种婚礼场景和布置可以启发新人们的想
象力，帮助他们创造属于自己的梦幻婚礼。

电商双十一促销活动策划方案篇一

1、利用打折进行促销

2、免费礼物满就送

3、积分换购或积分抵现金

4、加价购

5、满就减

6、买就赠

这些促销活动都有自身的优势，也有自身的缺点。

节双利用中秋节、国庆节客户流量大的优势进行促销。目的
就是留住大客户量。从而赚更多的信用、钱。

打折的物品要选择例如大的商品作为促销品。促销期间，货
品销售会比平时快，因此，充足的备货就是保障，如果经常
发生缺货现象，不仅影响销售，也会影响买主对咱们的好评，
如果遇到不好说话的买主，给你一个差评，那可真是够呛，
即使能取消，也得白白耗费掉不少的时间与精力。那可就不
值得啦。

2、顾客人群的确定：要促销，当然要把促销的对象搞清楚，
促销对象是你的目标消费群，这些人才是你的财富来源，而



不是你自己，所以促销一定要针对你的目标人群开展促销信
息的.传播，你的目标消费群知道了，促销才会有成效，如果
对着自己促销，促销方法制定得再适当也只是对牛弹琴。

目标对象确定了，再选择合适的传播方法，比如网上的旺旺
消息，签名档，宝贝题

目，公告，qq,博客，微博，贴吧，帮派，论坛发帖等等。都
可以起到传播信息的作用。顾客确定了，才能选择合适的促
销方法。

1、免费礼物满就送

购物订单到一定金额(10)即送免费礼物一个(国徽一枚)。

2、积分换购或积分抵现金

积分换购商品。十元为一分。这对老的忠实用户是一个非常
好的回报。此举也能让那些目前积分不是很多的买家多购物。
如果你的积分换购商品够吸引人的话，说不定有买家会为了
凑够积分疯狂购物呢。这种促销方式，可吸引客户再次来店
购买以及介绍新客户来店购买，不仅可以使客户得到更多的
实惠，同时巩固老客户，拓展新客户，增强了客户对网店的
忠诚度!

3、折扣大打折

商品“或者”您只要花1元，就可以在我们店里挑选任何一件
原价的商品“。这有这样买家才能更被我们的宝贝所吸引。

人们总是普遍认为打折的东西质量总是会差一点，这是心理
暗示，要打消这种心理暗示就要让买家觉得我买的这个商品
其实是原价的，但是我花了更少的钱买到他了，我赚到了。



这其实和打折差不多。但是给买家的感觉是完全不一样的，
如果你给5元的宝贝打个7.7折，那买家感觉这个宝贝就是值3
块，那他的质量估计也就是3的质量。但是你把打折改称”
花2元就可以带走价值5元的商品“，买家就会觉得这个商品
的价值还是5元，但是我只要花2块钱就得到了，他的质量品
质还是5元的。

4、加价购

消费者在购买特定的商品基础上，增加活动金额即可低价获
取活动内容之商品;例如买一件上衣装备加点金额可以低价买
取头饰类等装备。

电商双十一促销活动策划方案篇二

低价风暴全民疯抢(亲，你买了吗？)

20xx年11月9日-20xx年11月11日

活动一全场5折终极狂欢(20xx年11月11日)

20xx年11日11日10时起，全场5折销售，低价风暴，席卷全
城!

(注：务必使全场参与活动，以达到集群效应。)

活动二购物有礼幸运随行(20xx年11月9日-11月11日)凡活动
期间在xxxx购物的顾客，单张水单金额满11元，均可参加抽
奖活动。

(注：抽奖为即开即对型刮刮卡，礼品以实物呈现。)

活动三一个人的节日双倍的甜蜜(20xx年11月11日)购物满11
元1元赠2个棒棒糖(2元/个，200份)购物满111元11元赠2盒巧



克力(25元/盒，40份)(甜蜜有限，礼品送完为止。)

1、抽奖刮刮卡预计成本1000元，奖品成本8000元，总计9000
元。

2、双倍甜蜜活动，活动预计成本1500元。

3、海报及广告宣传费用5000元。此次活动预计总体费
用15500元。

(注：活动7000元可由商家分摊，活动前期将分摊费用与商家
谈判敲定，方便活动顺利开展。)

1、广告投放，采用报纸提前3-5天投放2期。

2、大型外立面广告宣传及超市dm单相结合，做到醒目，吸
引顾客。

3、采取超市播音加场外促销宣传等方式，加大宣传力度。

4、采取地贴、吊旗和宣传指示牌，加上喜庆的音乐营造良好
的活动氛围。

电商双十一促销活动策划方案篇三

借助光棍假日消费，且光棍又正赶春节前销售旺季，推出一
系列活动，让消费者有购买越多，实惠越多，只要购物就有
惊喜的感觉，从而实现旺季提升销售业绩的目的。

活动主题：佳威光棍惊喜多，恭贺新年送大礼

惊喜一、1+1购物，实惠加实惠

活动期间，如顾客与其亲友(至少两人，最多限三人)在活动



期间同一天一起购物，凭两人以上的购物小票，可享受团购
优惠，优惠办法是都可享受“满100xxxx即送10xxxx现金”
的特大优惠(可两人的购物小票加起来享受团购待遇)。可促
使顾客拉亲友来商城购物。

惊喜二、为了庆祝广大顾客在xxx2世界末日之后，依旧活泼
乱跳，特此公告

惊喜三、购物喜上喜香港七日游

1、在活动期间，顾客在一次性消费50xxxx以上，可以在收银
台免费领取抽奖券参加抽奖。

2、领取奖券时，每满50xxxx领取一张，超过50xxxx部分金
额以50xxxx的倍数计算(不足倍数部分不予计算，例
如：100xxxx-149xxxx可领取两张)，以此类推，最多限领5张。

3、抽奖方式为公开抽奖，其奖项设置为：香港七日游(只负
担旅游公司正常收取的费用，其他费用自负)。

4、此活动将在活动结束后公布，旅游时间另行安排。

5、最终产生幸运顾客xxx

以上三个活动消费者可同时参与。

惊喜四、好东西，便宜卖，天天特价送给您!

针对不同人群，不同时间，不同特点进行商品特卖，以小带
大。逢星期六、星期天可以将学生服装进行特卖，逢星期一
至星期五可以将男装、女装、老年装、内衣及婴儿服装进行
轮流特卖。

参加此活动不可参加一至三活动。



场内外布置：

场内外要精心布置，做到能烘托出，喜庆、热闹、传统、民
俗的节日氛围，充分突显光棍与春节浓烈的'节日气氛。

场外搭置古典式门楼，并制作大红对联，门脸上方要制作巨
型喷绘，中央有红底黄字“恭贺新年”，左右两侧要有金童
玉女恭贺新禧的图样，门内正中央制作一个大型“福”字。

场内制作两个大型菱形的方盒，上边有黑色的“恭贺新年”
字样，方盒下边有坠穗。购置大型的卡通狗两只，悬挂于二
楼演艺台，另需印刷吊旗，吊旗的颜色字样等与场内外一致，
做到从上到下，从里到外，统一形象，整个商城形成一片祥
和、繁华的景象。

更多热门推荐：

1.20“双十一”促销策划方案

2.“双十一”活动策划方案模板

3.年淘宝“双十一”促销活动方案

4.网店双十一活动方案

5.双十一活动方案策划

6.校园双十一光棍节活动方案

7.2016年双十一促销活动方案

8.双十一光棍节活动方案

9.双十一活动方案



10.2016商场双十一活动方案

电商双十一促销活动策划方案篇四

活动背景：

双11，已经悄然间进入我们的视野，被电商打造成了一个空
前的盛况节日。淘宝、京东、苏宁易购等等网络电商的强势
之下，线下实体店，经营变得艰难起来。而实体店的生存空
间的压缩，必须紧跟电商的步伐，而且要做得更好。

活动目的：

建立商家与客户之间良好的关系，在当地打响美誉度，增加
电器的销售

目标人群：

本地用户

主办方：

__电器销售有限公司

活动具体内容：

1、将你的烦恼告诉我：

2、以旧换新

人都有念旧情节，要让消费者做到“喜新厌旧”，最好的做
法，莫过于以旧换新，这一点上，电瓶车行业做得最到位，
可以效仿一下。电器行业其实也可以，小家电、电视、冰箱
等等都可以进行以旧换新。



3、颁发贵宾卡

为了增加用户的粘度，加快成交率，可以就不同品牌，颁发
贵宾卡;在促销的同时，可以压缩用户选择的空间。具体操作
如下：比如用户购买海尔的一件较大产品，则颁发海尔贵宾
卡，如果该用户继续购买该品牌电器，则享受一定的优惠。

4、送现金券

这可以借鉴一些服装城的做法，比如购买900元衣服，送90元
购物券，规定最低消费和使用时限，这样就可以捆绑消费，
用户为了不浪费手中的购物券，为一次次掏钱购买。

5、评选最美主妇

在中国当下，商家促销千篇一律，毫无新意可言，而且更没
有人情味。因此，来一次现场比赛，比如使用豆浆机、煎蛋
等小家电，做一次早晨。相信会吸引很多人的目光。既有新
意，又能够让人感到家的温馨。

6、为新婚送礼

双11已经接近岁末，很多新婚家庭选择在这个时候购买家电。
这时，举办新婚送礼活动，既应时又应景。


