
校园媒体策划书(模板5篇)
每个人都曾试图在平淡的学习、工作和生活中写一篇文章。
写作是培养人的观察、联想、想象、思维和记忆的重要手段。
范文书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇范文呢？下
面我给大家整理了一些优秀范文，希望能够帮助到大家，我
们一起来看一看吧。

校园媒体策划书篇一

喝咖啡是一种流行，同时喝咖啡也成了一种文化，一种情调
和一种生活方式。随着咖啡文化的流行，校园也成为了咖啡
文化入驻的重要场所。咖啡厅已正在成为人们与人沟通和自
我享受的一个重要场所，它的价值在于它能提供给消费者高
层次的精神享受。咖啡不仅仅是一种饮料，而是一种氛围文
化和生活追求。经济和社会的发展必然映射到校园中来，咖
啡文化消费在校园市场大有可为。

2、市场状况

目前高校周边分布有众多咖啡厅，纷纷瞄准了高校市场。以
武大为例，珞狮路一条街咖啡厅密集程度之高，是武汉其他
地方不常见的，所以现在咖啡消费市场的竞争是非常激烈的。
校外咖啡厅都有把高校老师和学生作为自己潜在顾客的考虑
和行动，但是并不是有明确的细分和定位??他们不仅仅为高
校师生提供咖啡。经营一家定位高校市场的校园咖啡厅，如
何在激烈的竞争中胜出，需要综合考虑各种有利和不利的因
素，发挥自己的优势，为顾客创造差异化价值，才能在校园
市场切下一块自己的蛋糕。

3、校园咖啡厅特点

高校是人口极为密集的场所，同时整体上知识文化素质比较



高，接受了较多西方思想和生活方式，易于接受新事物。他
们有强烈的追求较高品位的生活方式的欲望，有一部分群体
消费水平较高，有较多的可支配收入购买非生活必需品。在
校园里面经营一家咖啡店，一方面可以丰富教师与学生的生
活，另一方面对于经营者而言，潜力巨大，大有可为。

校园媒体策划书篇二

(1)推销市场实地分析：学府路以及江北大学城，学校分布密
集。

(2)推销人员：为了进行较好的市场宣传与推销，推销人员应
遍布学校新生主要宿舍区，这样才能做到有利的宣传与推销，
在第一时间抢占校内较多市场，同时为以后pad的配送提供了
更多的方便。同时考虑到男生进入女生宿舍不方便，推销人
员应有一定的男女比例，通过这些建立有利的地理优势!

(3)鉴于对市场实地的分析，估计总共需要40人左右的推销员
分布在校园各个新生宿舍进行宣传与推销。

校园媒体策划书篇三

推销对象：大一大二的同学们。

对象总人数：预计在5000人左右

对象需求分析：

(1)对于刚踏入象牙塔里的大学生来说，美好的生活才刚刚开
始，想学习，可是没目标。他们会接受到很多新鲜事物，如
果自己的手里有一台时下最流行的pad，走在同学当中，那么
无疑是对他们虚荣心极大的满足。

(2)对于大二的学生来说，美好的生活已经变得淡然无味，想



学习，可是为有动力。总喜欢自己一人窝着，特别对于宅男
宅女们，如果有一台pad可以陪自己共度这“黯然”的时光，
那么无疑是最好的选择。

校园媒体策划书篇四

本策划书是关于在大学校园内开设一家自行车租赁行的方案。
此自行车租赁行类似于时下各大景区内的流行的自行车出租，
不过地点换成了需求更广的大学，其主要业务是对外出租自
行车，目标市场是在校大学生，以租金为其主要利润来源。
本出租行首先采取个体户的经营方式。但是有自己的品牌商
标，价值理念。总体战略目标是：“立足大学，树立品牌，
步步为营，扩大规模，连锁经营”。

1、可行性分析

大学很多娱乐休闲设施还不健全，对于课余时间较多，又比
较爱玩的现代大学生来说，他们更忍不住好奇去周边的各个
学校去游玩，打的出去有点奢侈，坐公交要步行很久，也不
方便，自行车可以随时出动，即可以锻炼身体，有十分的环
保、休闲、方便实用，目前我校的学生拥有自行车的并不多，
周边也没有自行车出租店，每到周六、周日，自行车应该会
有一定的市场需求。学校的电动出行车固然不错，但是受限
于地点的原因，并不是能方便到广大的学生。

事实上，大学生的真正需要不是自行车而是自行车带来的方
便，那么自行车出租服务无疑会解决这个问题，只要一两元
钱就能尽情的享受自行车带来的便利，而且又没有自行车存
放保管的问题。大学生有需求，自行车租赁行又能提供这种
服务，这就是自行车租赁行产生的条件。同时，在下罗这里，
华东交大，江西理工，财大三所大学学生众多，其潜在市场
规模是相当可观的，即便是只能占领三分之一的市场，也能
取得可观的回报。这是自行车租赁行的市场条件。所以从理
论上讲，开设自行车租赁行的基本条件已经具备。



2、产品分析

出租自行车是一种服务型的产品，目前在我们学校及周边市
场上几乎不存在这种服务，尤其是品牌化，专业化，规模化
的根本没有。

3、竞争分析

目前在我们学校这边很少能看到提供出租自行车服务的组织，
有的也只是在铁道路那边有个搞出租的，由于远离校园，市
场竞争应该很小，所以面向大学生出租自行车在我们这边仍
是一个空白市场。

4、选址分析

选择好的出租自行车的摆放点很重要，否则客源得不到保证。
自行车停放可以在校内租个店面，摆放点在与保卫处协商后，
看是否能在大学生活动中心斜对面的那个篮球场入口那设个
摆放点，白天停放，晚上收回到店里。

1、机会与威胁

面向大学生出租自行车的业务在我们交大尚无企业涉及，仍
是一个空白市场，这是最大最有利的机会但另一方面，由于
开设自行车租赁行的成本小，硬件要求低，进入市场难度小，
如果营利状况良好，就很容易被效仿，而且此租赁行是小规
模的个人创业，受资金条件的制约，短时间内不能占领所有
市场，所以很可能被后期的跟随者或效仿者吞食大部分市场，
这是最大最严重的威胁。

1、优势与劣势

由于我们本身是大学生，接近大学，清楚的了解大学生的需
求心理，容易找到大学生的心理诉求点。这是最重要的优势



另一方面，大学生创业社会经验不足，创业资金短缺，发展
速度慢，市场很容易被抢占，这是最大的劣势。

3、对策分析

考虑到容易被模仿的威胁，因此在条件成熟后应抓住时机尽
可能快的扩大规模占领市场，在初期应采取快速渗透的市场
营销策略。另外，要塑造品牌，走品牌化道路，虽然产品容
易被复制但品牌却不能复制，品牌中包含的精神理念更不能
被复制。

通过直销的方式与顾客进行面对面的接触来销售，根据发展
情况来进行适时调整，一年内建立在本大学的地位。我们的
发展进度程序主要有以下几点：

1通过海报，条幅等方式进行宣传。在全校范围内举行一个关
于自行车绿色环保出行的活动，或者举办一个情侣双人车慢
骑之类的比赛，达到宣传我们车行的目的。

2车行运行一段时间后，根据学校具体的市场情况，再进行相
应的市场战略调整。

3在未来两个月内，首先得得保证处于盈利模式。

4进行跟踪调查，两个月后进行全方位调整，加强自身服务改
善，提高服务质量。

目标市场：在校大学生

价格：单人车2元/小时15元/一天

双人情侣车4元/小时25元/一天超过6小时，八折优惠

团体出租，可以考虑价格优惠远离车行配送点的，可以送货
上门



在该行办理会员的同学可以享受到优惠的服务自行车出租手
续要严格。租用者以身份证或学生证作抵押并让其预交50100
元的押金。

租用者使用完毕，将自行车返往原领取点，检查无损后返还
押金。

产品定位：大众型，情侣型车服务

项目费用元数量

自行车购置双人车1500x10=15000单车30x240=7200

海报条幅100

传单200

门面租赁300每月

广告牌200

合计23000元

综上所诉，自行车出租这一行业投资少，见效快，能在较短
的时期内收回投资，并能够对我们学校的大学生创业形成一
个良好的鼓励形式，契合我们学校的鼓励大学生自主创业的
初衷。并且这是一个时髦即待发展的行业，具有很大的市场
前景和开拓价值。

文档为doc格式

校园媒体策划书篇五

1-外卖盈利：搭建平台后，食堂窗口入驻平台，每在平台上



销售一单，可根据销售额抽取5%-10%服务费。另外，同学们
下单需要支付一定的配送费用作为配送员的工资或平台盈利。

2-搭载广告：平台搭建成功后，可以依托人数规模等等搭载
广告，从而收取广告费用实现盈利。


