
2023年打折优惠方案(实用5篇)
确定目标是置顶工作方案的重要环节。在公司计划开展某项
工作的时候，我们需要为领导提供多种工作方案。那么方案
应该怎么制定才合适呢？以下是小编精心整理的方案策划范
文，仅供参考，欢迎大家阅读。

打折优惠方案篇一

一般来说，在美容院中的促销方法通常可以分为这样几种：
低门槛进入法、透支法、对比法、现金刺激法、体验法、特
价法、超值法、抽奖法、置换法、捆绑法、打包法、双倍
法、pos划点法以及撕单法等等。而想要作为美容院开头炮的
活动方案，那种方法比较适合呢？普丽缇莎认为，在这样的
节日中，活动一定要出其不意才能够打败竞争对手赢得消费
者，但同时还需要真诚真心，才能够留住自己的顾客。所以
这次三八妇女节的主题，普丽缇莎这样来确定：

活动主题：喜迎三八，打造14浪漫

活动时间：20__年3月5日-8日

活动方案：

一、惊喜重重

1、减肥项目：整整一个冬季，不仅缺少锻炼，而且大鱼大肉
在过年时吃得过多。脂肪也悄悄的堆积在体内，所以减肥项
目最适合这个时候推出了。让消费者们能够找到迅速减肥了
好的方案。只要活动期间在普丽缇莎美容院加盟连锁店内，
消费五百块就能够享受到做一百个项目。将店内手臂、臀部、
腰部、腹部、大腿、小腿等多处位置组合成一个整体。消费
者全身进行多处的瘦身按摩，让消费者感受到美容院的诚意。



2、开办年卡：活动期间为了吸引消费者，特此推出年卡消费。
只要在美容院内办置半年卡，就能够获得由普丽缇莎提供的1
元产品。如果在半年卡的基础上再加5元，就能够享受全年卡
的优惠，其优惠是半年卡一半的优惠。第三重年卡优惠政策，
如果半年卡的基础上加1元，不仅可以享受到年卡的优惠，还
能够享受到手部护理1次、卵巢护理1次、头皮护理1次，价
值8元的产品。

二、特价优惠

想要在妇女节活动期间出其不意。特价优惠政策一定要做的
出彩。所以这次特价优惠活动，主要针对的人群是男性。只
有男性在店内消费，才能够为自己的女友或者妻子到对折甚
至更低的折扣优惠政策。

夫妇套餐：在活动期间，只要男性带着自己的女友或妻子到
美容院内任意消费，不论消费金额，就能够让妻子享受到五
折，甚至一折的优惠政策。并且，如果丈夫或者男友买单，
还能够享受产品三折的优惠。

三、三合一活动

只要在活动当天全价购面膜套盒一套（柔肤水+水凝+精华
素），就能够享受半价购眼部特护一套（眼霜+眼部赋活+水
份眼膜）同时还能够三折享受购春夏季养膜一套572元（滋养
保湿+赋活美容+再生素）一份。

打折优惠方案篇二

2、本卡可充值消费；

3、凭此卡在家乐超市消费可享受会员价优惠；

4、结转前请出示此卡，享受专属会员价；



5、持卡可享受超市为会员准备的一切会员礼遇；

6、此卡只限本超市使用；

7、此卡不挂失、不兑现、请妥善保管；8本超市保留此卡在
法律允许范围内的一切解释权！

打折优惠方案篇三

宣传的目的主要在于本次活动的宣传，达到效果：让更多的
人来门店。

传单和礼券的使用：

a、城市光廊：

合作理由：

第二，城市光廊的消费者定位与__的消费群相吻合。

合作方式：

由__提供礼品券（价值在5—10元之间），由城市光廊服务员
负责把这些礼品券发放给到城市光廊消费的顾客（把礼券夹
在帐单，在顾客结帐时一起交给顾客）。

传单发放的有利点：

吸引更多的消费者到__来，即引客进门（通过门店进一步延
伸活动），消费者与__建立初步关系提高品牌认知度。

在城市光廊设置店堂pop。

b、诚达和禾祥商城：



在诚达和禾祥商城门口分发传单，在楼上餐厅以同样方式发
放少量礼品券。

二、现场活动：

1、中秋节饮食卫生咨询：

要求：

工作人员：2—4人，必须了解月饼、糕点、糖类食品的食用
卫生知识，熟识__生产等各方面的卫生规定，口才也要好。
还有其他一些关于中秋节饮食卫生的问题。

咨询内容：主要是月饼、糕点、糖类食品的食用卫生问题，
同时也可以介绍__的卫生保障工作。

时间：20__年9月25日—26日

媒体操作：与厦门日报和厦门电视台一起合作，让厦门日报
和厦门电视台对现场活动进行跟踪报道，当然主要是对卫生
咨询的报道。

2、"买月饼送月亮"（暂拟）主题活动，备选标题：月饼代表
月亮的心

"月饼"是指__的月饼，包括各个价格段。

"月亮"是指__的其中一款产品——清秀/粉红佳人喜糖礼盒。
取的就是椭圆形的包装。因为这几天还没到中秋，月亮不是
圆的而是椭圆的。

以低价位的月饼起送。一盒一送。

以价格递增为基准增加其它小礼品。



附：

通过更具象的小环节，对"送月亮"的概念加以引申。（视可
行性决定）

方式：通过色彩构成原理，进行画面设计。画面暗含如貂禅
拜月、嫦娥奔月等国人熟悉的典故或数轮满月和月牙，只要
消费者能指出隐含的大致内容就送预备礼品一份。

20__年9月

海尔流媒体电视上市以来，受到众多消费者的喜爱，在各大
商场位居单型号销量冠军，并带动全线产品市场业绩的提升。
流媒体电视是网络信息时代的新一代高清电视，支
持1200p、1080p顶级数字高清，不用连线就可与家庭数码产
品实现信息和内容的共享。它是海尔首推的专利技术，是未
来电视的换代产品，并且市场份额高速递增，特别是可实现
互动转存的海尔全流媒体电视已占卡槽类产品销量的。六成
以上。

数字化、网络化时代，随着人民生活水平的提高，各类数码
产品日益普及，这些数码产品与电视的互联互通成为新的消
费需求。

打折优惠方案篇四

一个新的商业神话在推出的“光棍节”促销中诞生：单日交
易额达到9.36亿元，超过购物天堂香港一天的零售总额，更
是店单店日最高销量的2.6倍。在这样一场商业盛宴中，淘宝
网实实在在展现了电子商务的人气。光棍节是一种流传于年
轻人的娱乐性节日，以庆祝自己仍是单身一族为傲(“光棍”
的意思便是“单身”)。

光棍节产生于校园，并通过网络等媒介传播，逐渐形成了一



种光棍节的文化。1月1日是小光棍节，1月11日和11月1日是
中光棍节，而11月11日由于有4个1，所以被称为大光棍节。
而一般光棍节则指11月11日的大光棍节。国家统计局抽样调
查显示，目前出生人口男女比例近120：100，全世界最高。
据推算，到20___年，中国处于婚龄的男性将比女性多出3000
万到4000万。

关于光棍节客户群的分析

1、光棍节客户群细分：大学生，办公室一族，多集中18
岁~30岁之间。

2、光棍节客户群特点：

单身，时尚，娱乐

3、光棍节客户需求：

心理自嘲，娱乐，爱情

活动目的：

活动的卖点

以店内折扣优惠为核心卖点，活动页面秒杀送礼为辅助，活
动的整体引流构思，由于对付费推广的效果无法预估，各渠
道也难以收集到数据(例如返利网，sns主流社区的合作方式及
广告位数据需要和各平台沟通，调查)，所以整体采用免费的
软文营销和微博营销，流量入口分析，引流示意图，推广流
量以直接引流到活动页面和官方微博(关于淘宝店铺流量跳转
到微博的解释：由于淘宝网无法挂外网连接，所以利用关注
进行跳转为活动页面引流。

引流方法：店铺通过悬挂双11活动预告的广告图，以给予优



惠的形式吸引顾客关注微博)


