
2023年展览策划报告 展览会活动策划方案
(优质5篇)

为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。怎样写方案才更能起到其作用呢？方案应该怎么制定
呢？下面是小编精心整理的方案策划范文，欢迎阅读与收藏。

展览策划报告 展览会活动策划方案篇一

活动前一个月开始纸媒、电媒、门户网络等各媒介进行活动
大肆宣传。制作高端邀请函、dm广告单发放与高端房地产、
珠宝行、高端会所合作，放置活动宣传易拉宝及在其客户短
信平台，发送邀约短信短信及活动宣传内容。

一、客户定位

1、政府:政府领导

2、企业:品牌受用方、品牌输出方;本次活动合作企业的阶层
领导

3、各界名流

4、大众:中高层阶层人群

5、红木厂商的合作大客户

二、活动定位

展会全程均已中国古典文化为展会背景，高度衬托出红木家
具的典型文化价值，展会流程与布展搭配及活动内容的设置，
增强互动性、人文交流性、视觉享受性，给客户、嘉宾留下



深刻印象，提升客户、嘉宾的活动期待值。打造国际红木家
具第一展会，让世界仰望中华文化。

三、展会布置

1、会场外围:

(3)展厅入口安排礼仪小姐，负责嘉宾指引;

2、展会区:

(3)会展区过道也铺设红地毯。

四、展会内容

1、千年穿越红木家具展

展出的红木家具均配有身着古装、旗袍等具有中国古典风格
服装的模特，将中国特色的古典与现代气质的美相结合，营
造视觉的饕餮盛宴，美轮美奂，给客户、嘉宾留下深刻印象。

2、专家美学鉴赏、鉴定、点评

邀请数位鉴定专家现场坐镇，现场与客户、嘉宾鉴赏红木家
具，鉴定真假、点评等级，为众多红木家具“验明正身”。

3、红木知识竞猜(有奖问答)

有关红木知识的有奖问答，与会嘉宾激情互动，奖品丰厚。

(奖品可为红木家居配件或订购的价格优惠。另外参加者均可
获得精致纪念品。)

4、风水师讲座



风水的搭配，风水师讲解红木对人生的价值,皇室贵族对红木
家具情有独钟的原因，红木家具对老人(延缓衰老)，孩子(促
进大脑发育)，女主人(美容，永保青春)，男主人(体现身份
尊贵)。体现家族的品味和富贵之气。

5、品牌搭配展出珠宝、黄金、翡翠

同档次品牌对接。增加活动分量，吸引客户、嘉宾眼球，提
升展会文化与现代相结合的内涵及本次展会的等级。

(起到搭配和点缀的作用，重在主次分明)

6、变脸表演

专业变脸演员进行精彩绝活变脸表演，把展会推向高潮。以
中国特色的变脸绝活，衬托出红木家具为中国文化的典型。

7、书画展、木雕艺术展

名人字画的收藏、展出、鉴赏，提升展会活动高度重视的文
化性。

8、名人题

邀请一位书法界的名流，为此次展会挥毫泼墨，以祝雅兴，
增添活动的艺术氛围，吸引更多的人气。

9、穿越式歌舞表演

穿越式古典歌舞表演衬托展会主题。专业歌舞演员进行表演，
调动现场气氛，使展会气氛再度升华。

10、认购摸奖活动

凡现场订购红木家具的客户都可以参与活动，由各红木厂商



提供系列大奖。

11、古筝演奏、茶道茶艺表演、品茶

幽香的清茶。展会现场安排优雅、纯净，着统一旗袍服装的
女模特斟茶。

六、展会亮点

整场展会结合多样具有中国古典典型特色的文化与主角红木
家具匹配，同时注重文化的效果也得以加强!气氛渲染，美学
鉴赏，买的不仅的家具，更是中华千古文化的传承。

展览策划报告 展览会活动策划方案篇二

一个时代的精神，总是通过那个时代的英雄模范人物，最集
中地体现出来。雷锋就是这样一个杰出的时代道德典范。作
为新中国建设者中的一名普通青年，雷锋“我要把有限的生
命，投入到无限的为人民服务之中去”的优秀品德和奉献精
神，使他的一言一行成为人们学习的典范。雷锋精神激励着
一代又一代人，服务人民，奉献社会，爱岗敬业，助人为乐，
自强不息。时光飞逝50年。一个又一个劳动模范、道德模范，
以雷锋为榜样，传承着雷锋精神，践行着雷锋精神，丰厚着
雷锋精神。雷锋精神的道德价值内涵，已深深融入我们民族
的精神文明与道德建设长河，成为民族精神的一个重要部分。

为了传承雷锋精神，为了激励我们一代又一代的有志青年进
步。也为了我们土木建筑工程学院党支部——贵州省党员发
展示范点做出表率，带动整个学院，乃至学校学生向雷锋学
习，向雷锋致敬。我们决定举办此次活动。

“在雷锋的精神里泛舟”——学习雷锋50周年作品展



参加人员：土木建筑工程学院所有党员以及全校自愿参加的
师生

具体分工：

总负责人 ：刘佳

组长：各支部书记

成员：各支部成员

(一) 前期准备：

1、活动宣传

(1)海报制作：于3月20日—3月24日由建筑学支部制作出不少
于4张关于征集作品和宣传雷锋精神的海报，作品征集范围主
要是土建学院，也可征集其它学院作品。(作品内容包括：关
于雷锋精神的诗歌、文章，源于生活的好人好事文章、诗歌、
散文等，雷锋画像彩绘、素描等，生活中体现雷锋精神的画
面——彩绘、素描、或者是拍到的一瞬间，还可以是口号、
标语等，最好是原创)

(2)海报粘贴：建工支部于3月25日粘贴海报，在粘贴之前必
须取得粘贴的允许，主要是粘贴在东区二号和东区三号宿舍
门口，还可粘贴在食堂门口。

2、作品的收集和筛选

(1)从粘贴海报以后即可收集作品，集体时间为3月25日至3
月30日，作品收集由建筑学和建工支部共同负责。

(2)作品筛选：将提交上来的作品交由党总支宣传部进行筛选，
并把不同的.作品评出好的进行奖励，将同类作品印刷成册，
作为记录及保留，并为以后作参考，具体时间为3月31日至4



月5日。

(二)活动中期

1、场地布置

时间4月9日早上，地点可在东区操尝食堂门口，由土建学院
所有没有课的党员及预备党员在活动当天上午共同布置。

2、活动现场

由总支安排各支部进行相应活动，建筑学支部、建工支部协
调工作，在展览的过程中务必管理好作品，以免损坏。

(3)后期活动

1、把展览后的作品包装收藏好，并把相应的作品制作成册，
以此留作纪念。

2、对获得名次的作品进行奖励。

3、各支部做好工作总结，总结出本次活动的好与坏，查缺补
漏，不断的成长和进步。

1、各支部一点要听从总支的安排，而支部内部的成员一定要
听从支委的安排。

2、大家一定要团结合作，齐集一处，按时按量的完成任务。

3、活动中出现突发情况要及时与活动负责人联系。

展览策划报告 展览会活动策划方案篇三

韶院20xx读书月“博广杯”书法作品联展



a：弘扬中华民族文化与传统美德，增强当代大学生传统文化
修养。

b：促进各高校之间的交流、

c：丰富大学生课余生活、

关山雪、廉清华、陈景峰。

韶关学院图书馆。

韶关学院书法协会。

韶师、韶医、美术系。

a、时间：3月20日——3月27日、

b、地点：全部作品统一交到书法协会办公室。

c、作品内容：健康向上均可、围绕“读书月”这一主题更佳、

d、作品形式：形式不限，每人不能超过两幅，无需装裱，参
展作品20幅(学生作品的要求)；形式不限，数量不做限制，
无需装裱，参展作品45幅(嘉宾作品的要求)。

a、从所交上来的学生作品中选出20幅优秀作品参展。

b、为了达到公平、公正的目的，我们将邀请韶关市极具影响
力书法国协、省协会员为我们的作品进行评选(注：作品不能
由他人代笔、如有发现将视为自动弃权)。

a、被选中的20幅作品以及嘉宾作品将全部装裱，装裱时间为：
3月25日—4月3日，作品统一由校书法协会装裱。



b、为了方便管理，参展完后的作品全部由图书馆统一处理。

一等奖(3人)；二等奖(7人)；三等奖(10人)。全部获奖个人
将由图书馆颁发证书以及奖品。

4月5日至25日将在我校展出；

展览时间：8点至21点；

展览地点：韶关学院图书馆。

a：展区布置、

1、我们将作品分展区进行展览、标明校名的同时并分别加以
作者介绍。

2、结合我校的条件，我们将采用环绕的方式进行展厅布置、
以便参观者能更加舒适的参观完整个展览。

b：人员分配、

1、为了保证作品在展览期间的安全、将由图书馆值班人员进
行作品管理。

2、我们与社联争取最大程度的帮助，力求做到更好。

展览策划报告 展览会活动策划方案篇四

“我的大学，我的梦”主题英语书法大赛

为了在我系营造一种英语写作氛围，让喜欢英语写作与英语
书法的同学能找到一个发展的平台，为忙着过四、六级英语
和一些弱于英语写作的同学能找到一个学习的空间，我系决
定开展英语写作，英语书法大赛，以此让我系同学在英语写



作中得到更多的交流与沟通，从而提高我们同学的写作技能
与书法水平。

xx年10月20日

启动活动地点：德州学院外语系

活动对象：德州学院09级全体学生、部分08及同学

活动单位：主办单位：外语系

督察部赞助单位：活动项目：

1、英语写作比赛(文体不限，纸张要用a4纸张 笔体不限，数
控制以内)

2、英语书法比赛活动流程：

前期：印发海报，宣传纸张，并在各班上进行宣传。

后期：督察部将稿件整理好后交给评分老师进行评比，等老
师评比完后将挑出获奖作同学品展出。

内容积极健康，书写工整、不弄虚作假，以“我的大学，我
的梦”为主题·文体不限，诚信写作、不得抄袭作假，体工
整，少涂改，体在200-之间，统一用a4纸张，背面不得再写
内容，在作品后附带上个人简历，包括姓名、专业班级(铅笔
填写)

宣传部：负责设计海报，横幅，做好一切对外对内的宣传工
作 督察部：把老师与同学沟通好，联系好老师做点评，并将
稿件整理好，认真做好咨询负责联系，奖项设置等。

一等奖：1名 加综合测评分5分。



二等奖：2名 加综合测评分4分。

三等奖：3名 加综合测评分3分。

优秀奖：多名 加综合测评分2分。

注：为了防止学生不参加活动或作品太少，希望各班积极参
加，凡参与者每人加综合测评分一分，不参与者扣一分。

展览策划报告 展览会活动策划方案篇五

会展预备阶段的文案

会展预备阶段的文案简介

一、会展预备阶段的文案的概念：

会展预备阶段的文案是指一次会展从确定展览题材、收集信
息、进行展览项目立项策划一直到会展正式开幕前的预先准
备阶段涉及到的所有文本文案。

二、会展预备阶段的文案种类：

一般来说，会展预备阶段的文案包括展会立项策划书、展会
项目立项可行性研究报告、参展说明书、展会招展方案、展
会招展函、招展进度计划、观众邀请函、参展合同、展出工
作方案、展会费用预算表、展会宣传推广计划、广告文案等。

会展预备阶段的文案写作

一、《展会立项策划书》的写作

（一）《展会立项策划书》的概念：

所谓展会立项策划，就是根据掌握的各种信息，对即将举办



的展览会的有关事宜进行初步规划，设计出展览会的基本框
架，提出计划举办的展览会的初步规划内容，主要包括：展
会名称和地点、办展机构、展品范围、办展时间、展会规模、
展会定位、招展计划、宣传推广和招商计划、展会进度计划．
现场管理计划、相关活动计划等。

《展会立项策划书》是为策划举办一个新展会而提出的一套
办展规划、策略和方法，它是对以上各项内容的归纳和总结。

（二）展会立项策划书的内容结构：

一般地，《展会立项策划书》主要包括以下内容：

1、办展市场环境分析：包括对展会展览题材所在产业和市场
的情况分析，对国家有关法律、政策的分析，对相关展会的
情况的分析，对展会举办地市场的分析等。

2、提出展会的基本框架：包括展会的名称和举办地点、办展
机构的组成、展品范围、办展时间、办展频率、展会规模和
展会定位等。

3、展会价格及初步预算方案。

4、展会工作人员分工计划。

5、展会招展计划

6、展会招商计划。

7、展会宣传推广计划。

8、展会筹备进度计划。

9、展会服务商安排计划。



10、展会开幕和现场管理计划。

11、展会期间举办的相关活动计划。

12、展会结算计划。

（三）展会立项策划书的写作要求：

1． 展会名称

基本部分：用来表明展览会的性质和特征，常用词有：展览
会、博览会、展销会、交易会和“节”等。

限定部分：用来说明展会举办的时间、地点和展会的性质。

展会举办时间的表示办法有三种：一是用“届”来表示。二
是用“年”来表示，三是用“季”来表示。如第三届大连国
际服装节、2003年广州博览会、法兰克福春季消费品展览会
等。在这三种表达办法里，用“届”来去示最常见，它强调
展会举办的连续性。那些刚举办的展会一般用“年”来表示。
展会举办的地点在展会的名称里也要有所体现，如第三届大
连国际服装节中的“大连”。

展会名称里体现展会性质的词主要有“国际”、“世
界”、“全国”、“地区”等。如第三届大连国际服装节中的
“国际”表明本展会是一个国际展。

行业标识：用来表明展览题材和展品范围。如第三届大连国
际服装节中的“服装”表明本展会是服装产业的展会。行业
标识通常是一个产业的名称，或者是一个产业中的某一个产
品大类。

2、展会地点

策划选择展会的举办地点，包括两个方面的内容：一是展会



在什么地方举办，二是展会在哪个展馆举办。

策划选择展会在什么地方举办，就是要确定展会在哪个国家、
哪个省或者是哪个城市里举办。

策划选择展会在哪个展馆举办，就是要选择展会举办的具体
地点。具体选择在哪个展馆举办展会，要结合展会的展览题
材和展会定位而定。另外，在具体选择展馆时，还要综合考
虑使用该展馆的成本的大小如何、展期安排是否符合自己的
要求以及展馆本身的设施和服务如何等因素。

3、办展机构

办展机构是指负责展会的组织、策划、招展和招商等事宜的
有关单位。办展机构可以是企业、行业协会、政府部门和新
闻媒体等。

根据各单位在举办展览会中的不同作用，一个展览会的办展
机构一般有以下几种：主办单位、承办单位、协办单位、支
持单位等。

主办单位：拥有展会并对展会承担主要法律责任的办展单位。
主办单位在法律上拥有展会的所有权。

承办单位：直接负责展会的策划、组织、操作与管理，并对
展会承担主要财务责任的办展单位。

协办单位：协助主办或承办单位负责展会的策划、组织、操
作与管理，部分地承担展会的招展、招商和宣传推广工作的
办展单位。

支持单位：对展会主办或承办单位的展会策划、组织、操作
与管理，或者是招展、招商和宣传推广等工作起支持作用的
办展单位。



4、办展时间

办展时间是指展会计划在什么时候举办。办展时间有三个方
面的含义：一是指举办展的具体开展日期。二是指展会的筹
展和撤展日期。三是指展会对观众开放的日期。

展览时间的长短没有一个统一的标准，要视不同的展会具体
而定。有些展会的展览时间可以很长，如“世博会”的展期
长达几个月甚至半年；但对于占展会绝大多数的专业贸易展
来说，展期一般是3-5天为宜。

5、展品范围

展会的展品范围要根据展会的定位、办展机构的优劣势和其
他多种因素来确定。

根据展会的定位，展品范围可以包括一个或者是几个产业，
或者是一个产业中的一个或几个产品大类，例如，“博览
会”和“交易会”的展品范围就很广，如“广交会”的展品
范围就超过10万种，几乎是无所不包；而德国“法兰克福国
际汽车展览会”的展品范围涉及到的产业就很少，就只有汽
车产业一个。

6、办展频率

办展频率是指展会是一年举办几次还是几年举办一次，或者
是不定期举行。从目前展览业的实际情况看，一年举办一次
的展会最多，约占全部展会数量的80％，一年举办两次和两
年举办一次的展会也不少，不定期举办的展会已经是越来越
少了。

办展频率的确定受展览题材所在产业的特征的制约。我们知
道，几乎每个产业的产品都有一个生命周期，产品的生命周
期对展会的办展频率有重大影响。产品的投入期和成长期是



企业参屉的黄金时期，展会的办展频率要牢牢抓住这两个时
期。


