
网络主播合同(模板5篇)
生活当中，合同是出现频率很高的，那么还是应该要准备好
一份劳动合同。优秀的合同都具备一些什么特点呢？又该怎
么写呢？下面是小编帮大家整理的最新合同模板，仅供参考，
希望能够帮助到大家。

网络主播合同实用篇一

法定代表人：

乙方：

身份证 号：

住所地：

联系方式：

双方为各展其长，互利共赢，在平等、自愿、公平、诚信的
基础上，达成以下合作协议。

3.甲方将乙方加入“实名签约主播”名录，享受“实名签约
主播”待遇，即在同等条件下优先于非“实名签约主播”享
受甲方提供的宣传资源、人气提升资源等。

4.在甲方未来开拓的新型业务模式中，优先启用“实名签约
主播”。

5.乙方保证每月有效直播时间不少于120小时，每月开播天数
不少于28天(如遇特殊事由无法开播，需事前向甲方申请并征
得甲方同意。)，若当月直播时间少于以上约定，视为乙方违
约，甲方有权对乙方进行处罚并解约。



6.合作期间甲方应积极为乙方寻找直播表演机会，并将表演
信息通知乙方。

7.甲方对于直播账户享有所有权、管理权，但应为乙方表演
及时设立进入视频直播的账户及后台权限，乙方只能通过甲
方提供的方式登入平台进行表演，不得自行注册账户。

8.甲方应视乙方的个人才艺及表演获利能力根据市场的需要
对乙方进行包装和推广宣传。

1.合作期限为叁年，自 年 月 日至 年 月 日止。

2.除一方在本协议届满前三个月通知对方不再续约外，本协
议届满后自动续约三年。

网络主播合同实用篇二

地址：

乙方（代运营方）：

联系人：

地址：

双方本着自愿、平等、公平、诚实、信用的原则，根据《广
告法》、《合同法》 等相关法律法规，经充分友好协商，达
成如下合作内容，以兹共同遵守。

一、双方概述

（一）甲方为主营 的公司/个人，为发展_____业务，目前已
经注册和申请了 仝抖音账号以及配套的电话号码和手机。



（二）乙方为专业抖音短视频代运营公司，已为多家企业提
供抖音短视频账 号打造、代运营业务。

二、合作方式

（一）甲方将自有的 个抖音账户和 部手机号码交由乙方代
为运

营，账号以及账号全部内容及手机号码的所有权归乙方所有。

网络主播合同实用篇三

在今日的品牌建设中，内容逐渐取代传统的广告，因为内容
可以持续在用户的心智中进行曝光、与消费者进行双向的沟
通交流。

本章所说的做内容，指的是品牌方自己在抖音上建立蓝v账号，
并持续生产内容。

铺电商铺的是内容形式的电商，例如直播场景的打造、直播
话术的沟通，指的是渠道内容化。

网络主播合同实用篇四

承租方(乙方)

依照《^v^经济合同法》及其它相关法律法规的规定，经车辆
出租方(甲方)、承租方(乙方)充分协商一致，就租赁汽车事
宜订立本合同。

一、甲方的权利和义务

1、拥有车辆的所有权;



4、向乙方提供不低于一级技术状况的车辆，并提供齐全的行
驶证件;

5、向乙方提供救援服务，具体办法执行甲方《救援制度》的
规定;

6、负有对事故车辆及丢失车辆直接向保险公司理赔的责任;

7、协助乙方对交通事故的处理。

二、乙方的权利和义务

3、应按时足额向甲方支付租金，不得以任何借口拖欠;

4、自行加注燃油料，且必须加注与车辆使用说明牌号一致的
燃油料，否则引发的损失及修理期间的租车费由乙方负
担;(须加93#以上油料)

7、禁止私自更换、拆卸车辆的另部件、附件和设备装置及甲
方所设的标志铅封等物。如有违规，将按被拆物件的新件价
格的10倍处以罚款。如发现乙方拆动里程表铅封，将从租车
之日开始每日按行驶600公里，每公里2元计算，收取租金，
并收回车辆。

三、担保方的权利的义务

担保方就乙方因执行本合同发生的行为所造成的一切损失及
债务承担保证责任、法律责任。

四、租金标准及支付期限：

1、正常短租、月租、年租金按甲方标准执行;

3、乙方提前退车，需向甲方偿付违约金，按提前天数租金
的50%计算;



4、合同签定后乙方即时支付租金，短租一次结清，长期月租
按月付款的，月起租日前2天支付租金，年租应一次付清或参
照长期月租付款方式。

五、车辆的定期保养、年检和修理：

3、车辆需保养或发生故障或损坏需要修复时，必须到甲方指
定的厂家修理，未经甲方许可乙方不得自己找修理厂点，如
有违反甲方有权处以1000元罚款。

六、车辆续租和退车

5、乙方退车时如出现车内外物品丢失损坏，需照价赔偿，车
辆外观发生划、蹭、磕碰等损伤需到甲方指定的修理厂修复，
费用乙方自负，或由乙方委托甲方修理，乙方应确认甲方提
出的修理价格相关损失，并按此支付。

七、车辆押金的收取和清退

1、车辆押金在合同签定后一次付清;

网络主播合同实用篇五

1998年，弗尼亚提出“品牌关系质量模型”，指出品牌关系
的六个类型：爱和激情、自我关联、承诺、相互依赖、亲密、
品牌合作伙伴质量，最后一个则是用户参与品牌营销、品牌
建设的“品牌合作伙伴质量”。

区别于传统大众媒体广告的单向沟通和广告创意，在抖音社
交媒体上投放广告一定要以用户喜欢的方式达成品牌传播、
注重全民参与的双向沟通、构建品牌关系。

对于参与挑战赛的明星、达人、用户来说，常见的参与激励
有现金激励、礼品激励与流量激励。



而参与的奖励则应足够诱人，如手机、汽车、豪华旅游等奖
励。

有“全民任务、快拍任务、剪映任务、看播任务、开播任务、
效果任务、轻任务”七大任务类型，品牌方根据不同的营销
目的，如涨粉、商品销售、品牌曝光、直播人气等，选择合
适自己的任务。

我们通过分析一个经典案例，指导品牌实操。

在2021年8月，箭牌彩虹糖推出新品彩虹空气软糖，为了打开
新品的产品知名度，以及更好的宣传产品“绵弹”的特性，
箭牌彩虹糖发起“捏捏软糖脸”的全民任务（见图5）。

首先，箭牌彩虹糖通过开屏广告+信息流广告+达人星图合作，
占据流量入口，让用户知悉新品上市与挑战赛玩法，并吸引
用户参与挑战赛。

而用户在参与游戏之后，跳转页面即可获取电商优惠券，实
现从产品曝光、到互动参与、电商转化的全链路营销。


