
2023年少儿图书营销方案 六一儿童节商
场促销活动方案(大全9篇)

“方”即方子、方法。“方案”，即在案前得出的方法，将
方法呈于案前，即为“方案”。方案能够帮助到我们很多，
所以方案到底该怎么写才好呢？以下是小编精心整理的方案
策划范文，仅供参考，欢迎大家阅读。

少儿图书营销方案篇一

xx月xx日――xx月xx日

超市根据自身的促销成本控制，在下列活动中选择一个或多
个方案进行借鉴实施。

活动一：六一节买六送一

在超市中选择一批商品进行买六送一活动，比如酸奶、果奶、
饮料、果冻、水果等商品，实行买六件送一件的促销活动。
由于促销成本为1/7，即让利14%，因此本活动需要厂家支持。

活动二：迎六一特价商品

学习用品、文具用品、儿童食品、饮料、奶制品一律优惠价
销售;

活动三：满200 送儿童水壶

单张小票满200元，凭购物小票送价值5元的精美有盖儿童水
杯一只;主要考虑到夏天来临，方便孩子上学带上水杯，因此
要求水壶比较精美，有使用价值。

活动一：争当小小书法家



活动内容为了书法比赛(包括刚笔、毛笔)，小朋友将超市的
名号(如家友超市、慈客隆)的书法作品邮寄或送到本超市，
截止日期xx月xx日(以当地邮戳为准)，在超市内展出，凡是
参加活动的孩子可以获赠一份小礼品。评出一等奖1名、二等
奖3名、三等奖5名、优秀奖若干名。

活动二、五子棋比赛

儿童节期间(xx月xx日-xx月xx日)在超市入口处举行五子棋比
赛，参与者有小礼品，得胜者有奖品。

3、公关活动中参加对象为0―14岁的儿童，第一个活动中必
须注明属作品的作者档案资料，如年龄，性别，姓名等;写的
字，可规定为贵超市的名称或有关六一儿童节等内容，也可
以自由确定。

少儿图书营销方案篇二

理想由玉实现，美丽从小开始

20xx年6月1日~20xx年6月7日

xxx专卖店，当地大型的儿童娱乐场所

1、门口显眼处用汽球围摆成＂6o1＂图案，可以用作赠送；2、
划定陈列区为主要陈列＂科场及第产品＂和＂六月新品＂，
并作特别推介；3、活动期间不断播放儿童歌碟；4、5月31日
晚，各店铺在节前将场地布置完毕并召开促销动员会；5、各
店铺可设立内部激励方案。

1、活动期间只要在本专营店一次性购买达到100元的，加一
元即可的到相应的儿童玩具或者＂儿童系列＂的玉饰挂件一
个。



2、凡本市在校生，并学生证对于玛瑙等玉饰品可享受5.8折
优惠。

3、准备可爆气球，内置彩色花瓣或彩纸和中奖卡，在店内空
地或店门口或人流聚集区放飞气球。当气球升到一定高度爆
炸或从高空（二楼）撒下后在空中爆炸（或是让非可爆气球
从高空下落由观众捡到后自行拍破），气球中在空中爆出彩
色花瓣和彩纸，装点活动气氛，观众从气球中取出中奖卡
（每个气球都有奖），之后到专营店兑换奖品。

2、活动后期将以上数据及媒体投放频次、专营店反馈意见等
收集至总部做好活动评估、总结，以便做得更好。

该活动摈弃了以往节庆日里所固有的、单一的促销模式，而
以新颖、独特促销方式，迎合了消费者（儿童及其父母）的
心理需求，真正意义上体现了以短、平、快的活动形式。活
动以较少的活动成本，限度的满足专营店对经济效益的追求
目标，并形成了社会各消费群体对其的好评，达到策划和实
施该活动方案时所预期的实际经济效果。

少儿图书营销方案篇三

xx文具店六一儿童节促销方案

一、 环境分析

每一家文具商家都会抓住每一个商机去实现自己的既定目标：
培养顾客忠诚、提高销量或者对对手的行为作出相应的反击。
六一儿童节就是这样一个不容错过的机会。

儿童是文具店商家重要的消费群体，在儿童身上有很大的消
费潜力，父母的很多消费都是围绕儿童展开，因此，商家们
完全可以借助六一促销活动，充分的调动起相关的适合产品，



吸引刺激消费者，但同时，六一促销活动的目标客户是孩子
们，而消费的主体是家长，因此，对于如何吸引孩子，刺激
家长消费就需要下点功夫了，这也决定了我们的促销活动要
能是家长和孩子们一起参与。

二、 促销目标

1、短期目标：提升超市的销售额

2、长期目标：通过该次活动，提升顾客的忠诚度、实现重复
购买

三、促销活动安排

活动时间是从6月1日到6月3日。

活动一：六一节买六送一

在超市中选择一批商品进行买六送一活动，比如酸奶、果奶、
饮料、果冻、水果、文具等商品，实行买六件送一件的促销
活动。由于促销成本为1/7，即让利14%，因此本活动需要厂
家支持;其他一些生活日用品(花生油、洗发露等其中的一些
牌子)统一打九折。该活动主要是通过让利来吸引顾客的参与，
保证活动的圆满完成。

活动二：当天购物满161(包括活动一的消费额)元的顾客，可
免费享受由“妈咪宝贝”专业摄影师拍摄亲子合照一张;购物
满200元，即可获赠61元摄影现金券一张。并且会在，每一张
合照中写明“xx超市与父母见证我的成长”几个字，以实现让
顾客惊喜，进而提高本超市的知名度。

活动三：该活动凡17岁以下的青少年儿童均可参加。本次活
动为超市将设立一个旧玩具捐献区，由商场统一把收集到的
玩具捐给福利院儿童，凡捐献的小朋友还可获得一份小礼物，



并会将该爱心在、捐赠活动结果在超市门口公布(礼品主要是
文具类的商品，并赠送一个明信片，代表福利院的小朋友感
并祝福他们，希望他们健康成长，成为祖国接班人)，与此同
时捐赠者可免费享受由“妈咪宝贝”专业摄影师拍摄的亲子
照一张。该活动主要是提升超市的形象，提升超市的竞争力。

少儿图书营销方案篇四

六一儿童节到了，新的世纪是儿童的世纪，儿童是新世纪的
未来，我们新世纪举办的欢乐儿童节，精心准备了各种精彩
游乐活动，将和的小朋友们一起携手度过美好节日。

5月30日—6月1日

___购物广场___人民商场店___超市

活动一：欢度六一到新世纪

一年一次的六一儿童节，家长陪孩子到哪里去买礼物?在莒县
当然新世纪，六一儿童节期间，新世纪特别推出儿童玩具、
学习用品、童装、童鞋、文体运动商品、精品儿童玩具等优
惠价出售!

活动期间，穿着类、百货类、儿童用品类商品全场88折，化
妆品类、照材类全场9折，大家电、交通类商品推出特价、超
低价及厂家系列促销活动。(明示商品不参加，详情见店内海
报)

活动二：非常六一进门送礼

六一儿童节当日，进店前100名小朋友免费领取精美礼品一份，
送完即止。



活动三、快乐六一超市有礼

六一儿童节活动期间，超市推出购物买赠活动;凡在超市购物
单票满31元的顾客，可以获赠薯片一包，单票满61元的顾客，
可以获赠600毫升饮料一瓶，单票满91元的顾客，可以获赠盼
盼法式小面包一袋，小票当日使用有效，每天各限量800份，
送完为止。(奖品在一楼服务台领取)

活动四、七彩六一——-儿童画展

六一儿童节活动期间，为传承弘扬中华文化，促进少儿全面
成长，5月29日至6月3日，新世纪联合卓越学校在新世纪购物
广场一楼举行“六一儿童节儿童书画展”活动，百幅灿烂童
真、多姿的画卷作品将栩栩如生在这里展现。

活动五、飞翔六一——-儿童文艺晚会

七彩六一，欢乐童年，阳光下，幼苗茁壮成长;舞台上，孩子
们欢歌笑语。5月31日晚，庆祝“六一”国际儿童节少儿文艺
演出，在新世纪人民商场店举行，欢快的孩子们用歌声舞蹈
庆祝他们的节日，也奉献给大家精彩的文化盛宴。

##结束

少儿图书营销方案篇五

借此次迎＂六一＂促销活动所独具的文化底蕴，竖立自身较
好的品牌形象，并通过该活动的实施，不仅着力于在短期内
刺激专卖店销售额的增长，该活动内容采取以短、平、快的
活动形式，最大程度的激发消费者的购物积极性，并将产生
较好的群体效应。

理想由玉实现，美丽从小开始



2020年x月x日~2020年x月x日

xx山庄专卖商店，当地大型的儿童娱乐场所

1、门口显眼处用汽球围摆成＂6o1＂图案，可以用作赠送；

2、划定陈列区为主要陈列＂科场及第产品＂和＂六月新品＂，
并作特别推介；

3、活动期间不断播放儿童歌碟；

4、x月x日晚，各店铺在节前将场地布置完毕并召开促销动员
会；

5、各店铺可设立内部激励方案。

1、活动期间只要在本商店一次性购买达到xxx元的，加一元
即可的到相应的儿童玩具或者＂儿童系列＂的玉饰挂件一个。

2、凡本市在校生，并学生证对于玛瑙等玉饰品可享受5.8折
优惠。

3、准备可爆气球，内置彩色花瓣或彩纸和中奖卡，在店内空
地或店门口或人流聚集区放飞气球。当气球升到一定高度爆
炸或从高空（二楼）撒下后在空中爆炸（或是让非可爆气球
从高空下落由观众捡到后自行拍破），气球中在空中爆出彩
色花瓣和彩纸，装点活动气氛，观众从气球中取出中奖卡
（每个气球都有奖），之后到专营店兑换奖品。

2、活动后期将以上数据及媒体投放频次、专营店反馈意见等
收集至总部做好活动评估、总结，以便做得更好。

该活动摈弃了以往节庆日里所固有的、单一的促销模式，而
以新颖、独特促销方式，迎合了消费者（儿童及其父母）的



心理需求，真正意义上体现了以短、平、快的活动形式。活
动以较少的活动成本，最大限度的满足专营店对经济效益的
追求目标，并形成了社会各消费群体对其的好评，达到策划
和实施该活动方案时所预期的实际经济效果。

少儿图书营销方案篇六

每年的6月1日是国际儿童节，在这一天，很多家长会陪孩子
出去玩，为了把握这次商机，xx超市针对六一儿童节制定了促
销方案。“六一”国际儿童节不仅能带动人气，促进相关商
品的直接销售，而且能建立良好的企业形象，增强品牌势能。
同时希望通过这次六一儿童节的促销活动能提高新世纪在少
年儿童心目中的影响力，借助儿童节来提高成人的消费，以
特别的比赛互动形式来营造六一节的欢乐气氛，促进儿童商
品的销售。

经过心连心超市或者来心连心超市购物的有家长陪同的4—15
岁的小朋友。

1、促销实施主题

“庆六一，欢乐送。活动多，礼品多。”

2、促销时间

2020年5月27日——2020年6月3日

3、促销商品

主要是儿童类消费品，比如童装、童鞋、玩具、文具、体育
用品、图书、零食饮料等。

4、促销宣传



人员宣传：在心连心超市门口安排人员对过往的人进行宣传
（主要针对带着小朋友的家长），吸引他们进来参加促销活
动。

派发传单：安排工作人员到幼儿园、小学和初中发放宣传单，
扩大本次促销的知名度。

5、促销方式：

（1）儿童类商品88折销售

活动时间：在5月27日至6月3日期间。

活动地点：xx超市。

活动对象：任意消费者。

活动内容：在本次活动期间，购买童装、童鞋、儿童用品、
学生用品，以及指定的零食和饮料全场6折——9折，其中根
据商品的利润和销售量来确定商品的打折力度。

（2）卡通面具大放送

活动时间：在5月27日至6月3日期间。

活动地点：xx超市六一儿童节领取礼品的专柜。

活动对象：不管是成人还是小朋友都可以凭票领取卡通面具
活动内容：1000个卡通面具免费大发放，凡在超市进行消费
的消费者可以凭购物发票免费领取卡通面具一个。

（3）个个有奖，礼品大放送

活动时间：在5月27日至6月3日期间。



活动地点：xx超市六一儿童节领取礼品的专柜。

活动对象：不管是成人还是小朋友都可以参加抽奖。

活动内容：凡在物美超市消费满50元的消费者可以凭借购物
小票到心连心超市六一儿童节领取礼品的专柜进行抽奖，每
个人都能获得一份奖品。奖品如下：

特等奖1名：英汉电子词典。

二等奖10名：乒乓球拍一副。

三等奖50名：铅笔一只。

安慰奖：心连心促销气球一只。

（4）免费摄影机会放送

活动时间：在5月27日至6月3日期间。

活动地点：心连心超市六一儿童节领取礼品的专柜。

活动对象：不管是成人还是小朋友都可以凭票领奖。

活动内容：心连心超市与附近的摄影楼进行合作，凡在物美
超市消费满200元的消费者可以凭借购物小票到心连心超市六
一儿童节领取免费的摄影券，家长可以凭票带着小朋友带与
心连心合作的影楼进行1张10寸照片的拍摄并冲洗照片。

（6）魔术智慧片拼图比赛

活动时间：5月31日至6月1日两天早上9点——11点，下午3
点——5点。一共举行24次比赛。

活动地点：xx超市门口广场



活动对象：4——15岁的小朋友。比赛分组：4岁——6岁一组，
7岁至10岁一组，11岁至15一组。每组20个小朋友。拼图的难
度一次增加。

活动：8分钟

活动内容：参赛儿童在规定时间内将打乱的拼图拼好，在比
赛规定时间内完成的小朋友可以直接或者他手中完成的拼图
并可以领取气球一个，同时每场比赛第一个完成的小朋友可
以获得喜羊羊布偶一只。

（7）爸爸妈妈比划，宝宝猜比赛

活动时间：5月31日至6月1日两天早上8点30——11点，下午2
点——5点。

活动地点：xx超市门口广场。

活动对象：4——15岁的小朋友。4岁——6岁一组，7岁至10
岁一组，11岁至15一组。

活动：5分钟。

活动内容：参加比赛的家庭选出一位家长和小朋友一起参加
本次活动。由家长比划所出的物品，宝*猜。所选取的物品是
小朋友经常接触的物品，难度根据小朋友的年龄不同有所不
同，4岁——6岁，7岁至10岁，11岁至15。难度随着年龄的增
加而增加。能猜出两个的小朋友可以领取气球一只，猜出5个
的小朋友可以领取铅笔一只，猜出10个小朋友可以领取哇哈
哈爽歪歪一瓶，猜出20个小朋友可以领取喜羊羊玩偶一只。

1、保证比赛和抽签的公平性。

在本次促销活动中必须保证抽奖和比赛的公平公证性。由于



参加比赛的小朋友年龄段不同，比赛的难度有所差异，我们
要尽量做到比赛的公平，避免在比赛中有不公正的行为，引
起家长的不满和反感，提高顾客对我们物美超市的认可度。

2、保证奖品存量足够。

由于本次促销活动，需要放松很多的奖品，我们要确认奖品
存量的足够，避免有顾客或者抽取奖品时，奖品却不够的尴
尬情况。

3、提早准备好比赛现场。

提早搭建好比赛的场地，工作人员早点就位，防止小朋友来
了，比赛现场由于一些原因还不能开始，比如工作人员没有
就位，比赛现场还没搭建好、话筒出现问题等原因。

4、确保活动的安全性。

确保本次促销活动中人员安全，避免由于人多、比赛而产生
的一些不安全的情形，比如说小朋友私自去抢奖品、由于多
人而给小偷偷窃的行为、多人发生踩踏的行为。确保每个来
到我们物美超市的顾客和小朋友都能愉快地来，愉快地走。

5、现场氛围营造。

节日活动气氛包括两部分，一是现场氛围，包括气氛海
报、pop张贴、装饰物品的布置、恰到好处的播音与音乐，这
些将会在很大程度上刺激顾客的购买*。具体而言，做好主题
广告宣传，从色彩、标题到方案、活动等均突出节日氛围，
以主题广告营造节日商机；另外一种氛围就是员工心情，这
就要看组织者是否能够调动员工的积极心态。其中最有效的
方法就是制定一个恰当的任务与销售目标，活动结束后按照
达成率情况进行奖赏。



少儿图书营销方案篇七

每一家文具商家都会抓住每一个商机去实现自己的既定目标：
培养顾客忠诚、提高销量或者对对手的行为作出相应的反击。
六一儿童节就是这样一个不容错过的机会。

儿童是文具店商家重要的消费群体，在儿童身上有很大的消
费潜力，父母的很多消费都是围绕儿童展开，因此，商家们
完全可以借助六一促销活动，充分的调动起相关的适合产品，
吸引刺激消费者，但同时，六一促销活动的目标客户是孩子
们，而消费的主体是家长，因此，对于如何吸引孩子，刺激
家长消费就需要下点功夫了，这也决定了我们的促销活动要
能是家长和孩子们一起参与。

1、短期目标：提升超市的销售额

2、长期目标：通过该次活动，提升顾客的忠诚度、实现重复
购买

活动时间是从6月1日到6月3日。

活动一：六一节买六送一

在超市中选择一批商品进行买六送一活动，比如酸奶、果奶、
饮料、果冻、水果、文具等商品，实行买六件送一件的促销
活动。由于促销成本为1/7，即让利14%，因此本活动需要厂
家支持;其他一些生活日用品(花生油、洗发露等其中的一些
牌子)统一打九折。该活动主要是通过让利来吸引顾客的参与，
保证活动的圆满完成。

活动二：当天购物满161(包括活动一的消费额)元的顾客，可
免费享受由“妈咪宝贝”专业摄影师拍摄亲子合照一张;购物
满200元，即可获赠61元摄影现金券一张。并且会在，每一张
合照中写明“__超市与父母见证我的成长”几个字，以实现



让顾客惊喜，进而提高本超市的知名度。

活动三：该活动凡17岁以下的青少年儿童均可参加。本次活
动为超市将设立一个旧玩具捐献区，由商场统一把收集到的
玩具捐给福利院儿童，凡捐献的小朋友还可获得一份小礼物，
并会将该爱心在、捐赠活动结果在超市门口公布(礼品主要是
文具类的商品，并赠送一个明信片，代表福利院的小朋友感
并祝福他们，希望他们健康成长，成为祖国接班人)，与此同
时捐赠者可免费享受由“妈咪宝贝”专业摄影师拍摄的亲子
照一张。该活动主要是提升超市的形象，提升超市的竞争力。

少儿图书营销方案篇八

每年的`6月1日是国际儿童节，这一天为了表示对孩子们的祝
贺，许多家长会带孩子逛商店购物;而儿童的消费带有许多特
殊性，商场应把握这一良机，做好公关促销两方面活动。

5月28日——6月3日

有学有玩 欢乐无限

活动二、活动期间，凡在本商场单张小票购物满200元者，均
可获可获免费参加暑期电脑夏令营培训机会，操作办法：

1、凭小票领取资料卡一张，将儿童(年龄在8—14岁之间)的
相关资料填上：姓名、年龄、学校、联系电话;一张小票限送
送一张。

2、将资料卡投入商场设置的箱子内;

3、商场抽出60个名额，并通知家长，领取培训证明。具体抽
奖时间：6月3日下午13：00。

4、暑假时，凭培训证明到有关电脑培训机构进行为期一周的



培训。

活动三：在促销玩具、童装等儿童用品的同时，也应该着重
推出春夏季女装、皮鞋特卖。

2、第二项活动的培训时间可控制在一星期，此活动可与当地
电脑培训部门联合举办，由他们负责培训;按100元/人计算培
训费，整项活动经费为6000元;为了减少支出，可以免费为培
训单位提供商场内的场地，以让他们进行现场咨询，发放宣
传资料。通过互惠互利的方式让培训单位提供免费培训名额。

少儿图书营销方案篇九

活动二、活动期间，凡在本商场单张小票购物满200元者，均
可获可获免费参加暑期电脑夏令营培训机会，操作办法：

1、凭小票领取资料卡一张，将儿童（年龄在8―14岁之间）
的相关资料填上：姓名、年龄、学校、联系电话；一张小票
限送送一张。

2、将资料卡投入商场设置的箱子内；

3、商场抽出60个名额，并通知家长，领取培训证明。具体抽
奖时间：6月x日下午13：00。

4、暑假时，凭培训证明到有关电脑培训机构进行为期一周的
培训。

活动三：在促销玩具、童装等儿童用品的同时，也应该着重
推出春夏季女装、皮鞋特卖。


