
2023年策划书吧开业活动方案(优质5篇)
为了保障事情或工作顺利、圆满进行，就不得不需要事先制
定方案，方案是在案前得出的方法计划。大家想知道怎么样
才能写一篇比较优质的方案吗？下面是小编为大家收集的方
案策划范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋
友。

策划书吧开业活动方案篇一

待定

xx公司

协办单位：待定

待定

公司店面。

通过流畅紧凑的活动安排，隆重喜庆的场地布置，达到本次
活动的目的：增进社会大众对万品传媒的关注与了解，提升
万品传媒的品牌形象。实现品牌推广打造公司知名度和美誉
度。

通过独特的庆典方式提高市场占有率。

通过此次开业庆典的隆重举行可以增加员工对公司的信心，
加强公司的凝聚力。

通过此次活动收集客户资料，扩大公司的高端群体，为以后
的市场开拓奠定基础。

1、开幕剪裁仪式。



以公司文化为主紧密和谐的布场展示隆重喜庆的气氛。

军乐队演奏。

舞狮表演。

播放迎宾曲、礼仪人员迎宾。

签到入场。

策划书吧开业活动方案篇二

很多创业者都选择母婴行业，进行自己的未来创业计划，但
是开店并不是一个简单的事情，尤其是经营一家门店，并不
是口头说说，就可以完成的`，除了要实践，还要精准到前期
的准备，很多人在事前都不喜欢做规划，但是前期若是做好
规划，那么后期要烦恼的事情也会相应减少，而且还能够帮
助店面尽早开起，所以且不能为了省力，而忽视这一部分，
以下这几点，需要认真做起。

需要进行对周边环境、人流量、消费结构以及婴儿用品店经
营情况的初步了解，并且了解市场价格，这样对于自己门店
在定商品价格的时候能够知道与对手间持平或者低价等，前
期都需要做好规划。

行业发展前景可观，这难免会出现很多竞争对手，但是合作
双赢并不出现在当前阶段，只能是竞争情况，所以知己知彼，
才能够让门店发展地更好。

门店开业，一定要做好前期的宣传推广，可以透过宣传单、
纸媒、电视、网络等多途径进行推广介绍，这样才能够吸引
消费者，积累目标人群。

市场竞争激烈，所以一定要制定会员制，帮助门店吸引新客



户，圈住老会员，并且收集资料，像爱亲母婴门店，就会借
助系统输入会员资料，购买产品到期，会提前门店经营者，
而经营者可以与消费者沟通，提醒到店购买产品。

要做好活动策划方案，如果有促销产品，也需要做好准备。

以上是关于门店前期开业准备需要做到的一部分内容，还有
相关资料准备，以及心理准备，若是没有准备好，绝不可以
仓促开业，并且不要拿试营业当做开业的挡箭牌，需要具备
实力后，再进行开业，因为消费者不会主动找你，而是你需
要留住消费者。

策划书吧开业活动方案篇三

策划在我们的生活中早已是不可或缺的一部分了，开业当然
也需要有一个策划方案，下面是本站小编为你整理的开业策
划活动方案，希望对你有用!

一、 梦想无止境，追求不懈 每个人都在苦苦思索自己存在
的意义，每个人都在追求自己的人生价值;每个人都不会满足
自己的拥有，每个人都有更高的梦想。 追求更多的物质与精
神财富，追求更高的生活品质和审美品位，是人类的天性。
特别是那些已经取得一定成绩的人们，他们已经满足了自己
最基本的生存需求，大多也形成了自己的社会关系，特别是
已经形成了家庭，或即将形成家庭。

对于他们而言，让自己获得更多的财富和更高的社会地位，
让自己被周围的人承认和尊 重，让生活变得更加丰富和有品
位、寻找和确定自己的人生方向和价值，将成为最主要的追
求。 不满足，不懈地向前奔跑、向高飞越，用积极的态度面
对人生世事，这是每个人都应该拥有的生命态度。

二、 我要飞得更高



1、 美家家居品牌建设的意义 云龙广告认为：对于企业而言，
其资产可分成实体资产和无形资产两种。前者如土地、厂房、
人才产品等，后者则是品牌、文化、理念、战略方针、管理、
制度等。其中品牌是企业的重要资产，它提供了附加在企业
之上的情感、消费者认知等无形的东西，并且能向消费者提
供超值享受。品牌能给客户提供更多的价值或利益，使企业
永远立于市场竞争的不败之地。

2、 美家家居广场品牌建设的基础

(1) 美家家居广场的经营理念 美家家居广场向消费者提供更
高品质的产品和更优质的服务，追求完美的产品和完善的服
务。实际上美家代表了不满足，积极主动地去向上追求的精
神。

(2) 美家家居广场的经营模式 美家处于市场渠道的中游，是
联接品牌生产商和消费者的中间环节。这就使美家必须不断
追求服务的升级，并能促进品牌生产商不断追求高品质，带
给消费者更高的产品享受。

(3) 美家家居的战略目标 美家家居的目标是能够形成影响毕
节的家居商场品牌，更长远的目标则是向毕节家居行业领导
者靠拢，这体现了美家家居高瞻远瞩、向更高的目标努力追
求的态度。

3、 美家家居品牌核心内涵 我要飞得更高! 美家家居以一种
积极向上却不浮躁的生活态度，除了能充分体现美家家居自
身的基本特征之外，其更加深远的意义在于在向其目标受众
倡导一种永不停止追求的生活态度。“我要飞得更高”，象
征已经取得了一定的社会成就和地位，但我们还需要有更高
的追求，目标无限，追求不止;“我要飞得更高”不仅指追求
更高的生活质量，还包括要追求更高的生命质量，拥有更高
的品位、更高的理想、更高的生活情趣等等; “我要飞得更
高”，象征着积极主动、激情飞越，蕴含着强大的人文力量，



必将直指人心，产生极大的心理共鸣。

4、 美家家居品牌外延

(1) 品质升级 “我要飞得更高”，代表了美家家居将携品牌
生产商和代理商提供品质更好、品位更高、创意更多的产品，
代表了美家家居将为消费者提供更加舒心与愉快的购物环境、
更加优惠的价值、更加完善的服务体系。

(2) 规模扩张 “我要飞得更高”，体现了美家家居的雄心壮
志。美家家居不会满足现有的发展规模，将以自己的品牌优
势进行规模扩张，形成影响全区的家居行业的品牌商场，成
为毕节家居经营行业的第一。

(3) 精神倡导 “我要飞得更高”，象征了美家家居在倡导一
种更加积极主动的精神：不坐等命运安排，勇敢地向命运挑
战，挣脱各种对自己的束缚，向更高的目标不懈追求。

(4) 价值升华 “我要飞得更高”，证明了美家家居与美家家
居的所有目标受众的自身价值。生命价值的体现不在于结果，
而在于追求的过程。

三、 品牌传播 品牌核心的内容已经确定了，那么如何将我
们品牌的信息传递给消费者以达到“美家”品牌的认知、认
同?云龙广告在品牌传播方面提出这样的思路：

1、 传播口号

我要飞得更高! 直接体现品牌内涵和品牌主张，一方面体现
美家家居的品牌利益承诺，以及企业的精神，另一方面也提
出了美家家居在精神层面人生态度的倡导。这句传播口号可
与企业logo组合应用，语句简短，铿锵有力，具有极强的感
染力。



2、 传播形式 在品牌核心内涵确定之后，企业的一切语言符
号和行动符号就应该纳入到品牌传播的体系中来，其中语言
符号包括平面形象和视听形象，行动符号则是企业所进行的
各种公关和促销活动。

(1) 平面广告 这是最广泛应用的品牌传播形式。可以是直接
的品牌概念平面形象，也可以是产品、公关促销活动等的平
面宣传作品，通过这种平面视觉作品的创作，进行品牌信息
的传递、品牌形象的建立。

(2) 视听广告 视听广告的制作成本较高，特别是电视广告，
但因为其具有动态的影音效果，因此传播效果较好。

(3) 公关促销活动 公关促销活动的内容必须能够体现品牌的
内涵，有利于品牌概念的深化，有利于品牌形象的树立，有
利于品牌信息的传播。

3、 传播渠道

(1) 报纸媒体 如《毕节日报》、《乌蒙商情》、等受众面较
广的报纸媒体。报纸媒体受众面广泛，建议重点投放。

(2) 擎天柱、路牌、灯箱、候车站牌 在毕节市一些繁华地段，
特别是目标消费群集中的地段投放户外媒体广告，形成视觉
冲击力和品牌知名度。

(3) 单张折页夹页 属于平面媒体范畴，一般根据品牌形象稿
进行延展即可，投放形式灵活。可在商场、街道、杂志中应
用，大多配合公关促销活动进行。

(4) 企业vi应用物料 企业logo、形象、基本色以及名片、车
辆等vi应用物料，都可有效地传播品牌形象。

(5) 公关促销活动 公关促销活动能够与目标消费群面对面的



交流和沟通，真实体现企业的品牌理念，让目标消费群切身
感受企业的魅力，是进行品牌传播的有效渠道。

4、 关于美家家居品牌传播一些建议 云龙广告建议：品牌的
建设不是一蹴而就的，需要一个长期的建设过程。对于品牌
建设来讲，首先要具备的就是品牌知名度。对于品牌知名度
的提升，一种是媒体轰炸式，如哈药集团，但这需要有充分
的媒体预算;另一种则是在服务上持之以恒，在宣传上逐渐渗
透。我们建议贵公司采用后一种方式，这将有利于我们节省
传播成本，却能达到最好的效果。 更为重要的是，企业的一
切语言和行为都必须考虑到品牌的形象，纳入到品牌建设中。
基于此，建议美家家居的开业活动以一种能够体现品牌内涵、
能够吸引目标消费群的创新形式出现。

四、 美家家居“我要飞得更高”时尚格调k歌会开业party

a、活动关键词 品牌、品位、品味 积极 向上 挑战

b、活动主题 “我要飞得更高”美家家居大型时尚格调k歌会
开业party 根据美家家居品牌内涵，本次活动采用“我要飞得
更高”为主题的大型party，主要是以开展《我要飞得更高》
歌唱k歌比赛，并以此为中心内容开展一系列时尚、有品位文
艺的party活动。

c、活动意义： 每一次公关活动都应该纳入到品牌建设体系中
来，特别是像开业庆典这类的活动，更是迅速提高品牌知名
度、进行品牌价值等信息传达的有利时机，也是向品牌生产
商、代理商展示企业实力和决心、赢得其信任的机会。通过
这个活动，以及结合媒体的宣传，形成目标受众范围内的广
泛影响，树立品牌形象。

d、活动时间： 年 月 日(待定)



e、活动地点：美家家居商场门口或爱民广场 建议尽量在美家
家居商场门口举办本次活动，这样有利于人流在向商场的行
动的过程中展示商场商品。

以party的形式进行开业庆典，这种创新的形式必须吸引新闻
媒体的目光，从而达到新闻宣传的效果。

f、活动内容：

1、领导致词部分 简短的领导致词必不可少，他直接体现企
业文化，体现美家家居对参加活动的美好祝愿。

2、歌手献歌部分 可选择由前期初赛胜出者之间进行,控制
在6名之内,期间穿插相应的歌舞,在歌曲的选择上，大多是能
够体现“飞得更高”的理念和能够引爆现场气氛的。

3、模特表演 邀请模特进行“美家家居唯美时尚show”，美女
与唯美精雅的家居商品相得益彰，起到很好的口碑传播效果。

4、观众互动节目

(1)现场k歌,挑战冠军(奖品若干) 选手由报名选拔和私下安
排选手 可事先安排几对活跃气氛)

(2)抽奖活动 隔一定的时间段就进行一次抽奖，观众根据事
先发放的卡片号码直接获取不同等级的奖品。 以上活动为计
划内的活动主体部分，穿插进行，具体活动方案和时间流程
待方案及演员敲定下来之后再进行规划。

5、活动小创意建议：

(1)入场时每个人都发送一张卡片，卡面上有卡号，尾数是奇
数者给男士，尾数是偶数者给女士，现场可进行速配游戏。
和现场抽奖活动.



g、观众组织和参与

2、赠送 选择一些目标受众比较集中的行业和公司(如广告公
司、律师事务所、学校、政府机关等)，直接赠送团体入场券。

3、嘉宾邀请 邀请品牌生产商、代理商的公司光临本次活动。

4、集报花换入场券： 可与报纸媒体联合，进行集报花活动。
又相当于对美家家居免费的宣传。

h、工作职能划分

1、美家家居广场 负责开业当天协作伙伴的联络(视企业需要
与否)、促销政策的制订等工作。

2、云龙广告企划 负责品牌策略的实施、宣传内容的制作、
前期广告宣传的具体实施.具体物料的制作、活动流程的控制
和调整，以及辅助美家家居的上述工作。 五、 促销活动建
议 为配合party活动，使品牌传播更加有效，云龙广告建议
美家家居在开业前后开展一系列的促销活动。

1、购美家家居商城产品，免费提供装修设计方案 因为要面
对很大一部分刚入住新房的群体，而且这也是大宗购买家居
用品的群体。对于这部分群体，可以免费向其提供新房整体
的装修设计方案。

2、超低价打折 与品牌生产商、代理商协商，制定打折优惠
政策。云龙广告建议为每天前10名购物者可享受五折优
惠，11到20名可享受六折，21到30名享受七折，31到40名享
受八折，41名以后享受九折。

3、短信竞猜活动 与毕节通信运营商合作，每天推出一件商
品，展示零售价，由用户发送短信给出代表价格的数字，每
条短信收费，期限为三天或五天。其中出价最低且是唯一出



价的用户可以此价格购买此商品。

4、买商品赠代金券 在美家家居购买商品xx元以上的，可获
得相当于所购商品总价的10%代金券，凭此代金券可在商城再
次购物，从而吸引消费者重复购物。

六、 媒体投放组合策略

1、开业前

(3)电视媒体 《毕节电视台公共频道》

2、开业后《乌蒙商情》整版 毕节日报半版 投放内容：软新闻
《美家家居party开业，时尚格调装点盛夏》 投放理由：在
活动后一天发表软文硬作的文章，介绍活动盛况以及现场图
片，引发受众的讨论，制造新闻舆论点。

一、开业活动目的：

1、确立佰通汽贸河东分店的公众形象，赢得各大媒体的关注。

2、通过开业活动聚集人气，展现佰通汽贸有限公司的全新形
象，提高知名度。

3、通过开业活动，加强佰通汽贸有限公司在当地的影响，推
动销售工作。

4、通过独特的活动形式、吸引公众与媒体视线，提高传播效
果。

二、前期宣传方案：

开业活动的成功由前期宣传是否到位来决定。只有前期宣传
做好了，才能保证开业活动的成功举行。我们在思想上一定



要有这个意识，宁可推迟开业，也不要在前期宣传上马虎。
前期宣传的方式和具体操作：

1、藤源信息有限公司dm报纸10000万份宣传单：

藤源信息有限公司dm报纸10000万份，夹带媒体：《广西日
报》、《梧州日报》重点夹带到单位3000份，县城沿街全商
铺4000份，一个星期内县城20个繁荣商铺门口藤源信息有限
公司报纸架投放量20xx份，重点投放米兰国际售楼部大堂报
纸架和安泰超市门口报纸架，金鸡、新庆、象棋、天平、岭
景属大型乡镇沿街繁荣商铺藤源信息报纸架投放量1000份。)
注：佰通汽贸河东分店开张内容，地图，店面礼品图片。

a、开业信息 ：时间、地点、标题、预约电话(可提供提前预
约)

b、优惠活动内容

c、企业相关信息，文化内涵为主

发布日期：12月28日。

三、开业活动促销内容的设计：

首先需要一个相对超低价位产品来吸引顾客并引爆市场，这
个价格需要特别的强调出来，醒目。同时设计促销内容要相
对比较热闹的感觉，譬如价格折扣、促销礼品等，甚至可以
采取转奖，抽奖等。

四、开业活动现场氛围的营造：

拱门、彩旗、地毯、吊旗、气球、易拉宝、花篮等传统方式
都可以采用。气势一定要大，譬如拱门做一个，一字排开等，
才能够真正做出气氛来。同时礼品的摆放也要有气势，堆头



要大，给人感觉礼品很多，很值钱等。路演的目的一个是吸
引前来参观的顾客的注意，能够准确找到位置;另外也能够吸
引所有市民的关注，甚至媒体的注意。对现场氛围的营造也
是一个补充。

1、终端布置：(参考)

(1)周边街区(建材市场内)：“邻近街和市区主干道布标宣传

(2)店外：

”门外设置大型拱门

“门口用气球及花束装饰。

(3)店内

”门口设立明显标示企业logo的接待处，向入场者赠送活动
宣传品(各个汽车品牌宣传单页)

“设立迎宾和导购小姐。

”设立导示系统，设立明显标示企业logo的指示牌

“顶端悬挂pop挂旗。

”店内相关区域设立休息处，配备服务人员并进行礼品和宣
传品的发放。

“店内相关位置设立业务宣传台，摆设相关礼品、宣传品展
示品、纪念品，并提供咨询服务。 在终端布置中我们会与开
业庆典的主题相结合，公司全体人员在会场中都力争做到
“细心、精心、认真、全面”



3、剪彩仪式：(参考)

•庆典活动程序：

•开业庆典初定于20xx年12月29日上午9点在专卖店举行。(地
点：佰通汽贸河东分店店外)

•——庆典司仪宣布：请××讲话;(公司领导);

•——庆典司仪宣布：请××讲话;(贵宾);

•——庆典司仪主持剪彩仪式，礼仪小姐引领公司领导、嘉宾
就位;

•——庆典司仪请出佰通汽贸有限公司(人员待定)主持剪裁仪
式。

•——路演活动庆典舞狮加采青节目开始)

•——庆典司仪宣布：宴请各位贵宾!

•------在歌声中，司仪结束语，

•——庆典结束。

五、开业活动人员的培训和安排：

现场发单员要安排到位，除了发单页，也负责维护现场秩序。
他们能够消除曾经宣传过的顾客的陌生感，带领这些顾客直
接进入店内，对签单有思想准备，成功率比较高。导购员一
定要通过培训。导购员数量要充足。后勤人员也要安排到位。

六、现场控制：

天气的关注;水电安排;不同产品区域专人负责、相关物料的



准备和补充等。

一、活动时间

20xx年10月30日

二、活动地点

【ktv】

三、活动形式

室内装饰+剪彩仪式+演艺节目+军乐演奏+锣鼓欢舞+礼品赠
送+发放传单

四、基本操作规范

具体安排为：

8：30――10：00 现场布置、礼仪接待

10：00――10：35 剪彩仪式

10：35――11：30 演艺节目

五、活动预期目标

1、在【ktv】开业新禧之际，通过【ktv】内外的装饰，开业剪彩，
军乐队热闹表演，传播开业喜讯，扩大其知名度。

2、加深和消费者的近距离沟通，增强【ktv】对外的亲和力。

3、以开业活动为载体，让每位消费者能更明了的看到企业优
越的环境，了解企业高层次的经营品位，有一种身临其境的



感觉。

4、借助开业庆典活动让消费者了解【ktv】的经营品位、理念
和文化等，树立其独特的品牌形象，为【ktv】日后在服务业赢
得有利竞争建造好基石。

第二部分：筹备工作

一、人员邀请

1.表演人员邀请

身着亮丽民族服装的锣鼓舞狮队，表演各种鼓令、双狮吸珠、
双狮祝福等精彩节目为开业添声添彩，渲染喜庆氛围，吸引
更多的路人驻足观看。

2、六名礼仪小姐，着统一的红色旗袍，身披绶带。负责帮助
嘉宾签到和引导嘉宾进入场地等工作。

3、保安人员10名，负责安全保卫和指示车辆行进、停放工作。

4、保洁人员10名，负责现场的清洁卫生工作。

5、主持人邀请

聘请专业的、善于调动现场气氛的舞台节目主持人，能主动
与观众一起参加活动，并反复宣传本公司形象，由艺唐负责
联系。

6、邀请媒体有关饮食栏目的记者(贵单位拟订邀请计划，并
自行联系)。

7、有关职能部门领导和政府领导邀请(请贵单位拟订邀请计
划，并自行联系)。



二、剪彩现场布置图：

现场布置详细说明：

店内装饰：详见艺唐文化提供的“店内装饰效果图”或具体
事宜双方协定。

店面装饰：详见艺唐文化提供的“店面装饰效果图”或具体
事宜双方协定。

高空气球： 为了制造欢快、喜庆、热闹的现场氛围，在【ktv】
门前放置高空气球，数目待定，气球采用红灯笼球，显得喜
气大方。条幅内容主要为开业庆贺类词语，具体内容由贵单
位提供。

拱门：在【ktv】门前直径为18米的拱门一个，上面悬挂“热烈
祝贺ktv隆重开业”等之类的词语，能够简洁明了地传达开业
的喜讯。

迎宾通道：在【ktv】门前铺一条宽为3米左右的红色地毯，在
地毯的两侧放置鲜艳的花篮，既可以为现场创造气氛，又可
形成隔离带的效果。

花，既可以为现场创造气氛，又可形成隔离带的效果。

灯笼旗杆：在【ktv】门前的附近可挂红色的灯笼，每2个为一
组穿起来，上面写有“悦” 、“豪”字样，吸引过往的人群，
无形中向市民传达了【ktv】开业的喜讯，并且扩大了【ktv】的
知名度和影响力。

三、片区规划:

礼仪接待区：



可安排在剪彩场地的一侧，由两张签到桌和六名礼仪小姐组
成，签到桌上铺红平绒桌布，摆放签到处，礼品处的桌卡和
签到薄，笔墨砚，桌上一侧放置胸花，礼品，由两名礼仪小
姐负责在【ktv】入口迎接来宾，一名引导来宾到签到处，两名
礼仪小姐负责在签到处协助来宾签到、为来宾佩带胸花、赠
送礼品，一名礼仪小姐引导来宾到休息处休息并随时处理紧
急事件。

来宾休息区：

可安排在【ktv】内部的服务区，桌上摆放适当的茶水、饮料等
供各位来宾享用，由工作人员播放轻柔的音乐， 给人心情舒
畅的感觉。

第三部分：活动方案实施

一、活动议程

1)活动当天【ktv】所有人员统一着装，展现【ktv】全体员工的
精神风采;

2)贵方安排专人疏导车辆，维持现场秩序;

3)来宾、贵宾、领导、记者到达后，由礼仪小姐负责迎接，
为其佩带胸花、赠送礼品、引导各位来宾签到、留言、进入
休息处休息。

签到接待处

礼仪小姐：6名

由工作人员及礼仪小姐负责来宾签到，礼品的接收，为来宾
佩戴胸花，赠送礼品，引导来宾就位。



5)礼品赠送。礼仪小姐为来宾赠送礼品。

礼品数量――贵公司确定

6)现场发放dm刊：向来往的人群进行人员直接宣传。

8)仪式完毕，【ktv】领导与嘉宾合影留念。

二、活动流程

8：00 所有布置装饰全部到位，为开业仪式做好准备

9：30 军乐队奏响嘹亮、高亢的乐曲,在欢快的音乐中迎接来
宾光临;

激昂豪迈的锣鼓队演奏使沸腾的现场更加沸腾;

演艺人员到场，做好演出前的准备处休息;

礼仪小姐微笑的面容,优雅的气质,使来宾充分享受到礼仪服
务;协助来宾签到，为来宾佩带胸花、向来宾赠送礼品。

9：30 主持人到场，熟悉庆典讲话稿，并了解当日嘉宾到场
情况。

10：00 主持人宣布庆典活动开始并简单讲解【ktv】的风格与
特色。

10：10 【悦豪ktv】总经理作致词。

10：15 主持人邀请贵宾讲话。

10：20 主持人邀请政府职能部门领导讲话。



10：25 【ktv】总经理致答谢词，并宣布 “【ktv】正式开业” !

工作人员拉响8发礼花弹。

同时，悦耳的军乐曲悠扬飘荡。

10：30 主持

人邀请嘉宾、领导剪彩并宣读剪彩的人员名单。

礼仪小姐手持托盘(内装剪彩用品)上台等候领导、嘉宾剪彩。

10：35 剪彩仪式开始。

军乐队伴奏迎宾，为剪彩添声添色。

工作人员拉响8发礼花弹，五彩礼花在空中怒放使现场成为花
的海洋。

工作人员放飞氦气球，喜庆、吉祥的氛围使开业活动达到高
潮。

10：40 女声独唱

10：50 主持讲述【悦豪ktv】的总体情况和规划。

10：55 舞蹈队表演

11：05 现场互动游戏 纪念品(若干)

11：20 男歌手独唱

11：30 主持人宣布本次活动圆满结束。



策划书吧开业活动方案篇四

“热烈祝贺千盛六楼美食城，隆重开业！”

千盛商场前、后、左、右五十米

以开业三天打对折特大优惠的活动方式；以及气球、拱门、
烟花、鞭炮、条幅的视觉、听觉的冲击广告形式；。

x月x日开业

活动时间为：x月x日至x月x日止。

挂条幅、气球、拱门部署时间：x月x日。宣传期为3天；

目标一：让千盛商场周边80%的人知道我店的开业；

突出隆重感，形象传达及视觉效果。

所有宣传物出现企业logo，主体宣传物标示“千盛六楼美食城
开业”主题。前后左右四条干道分别布置20个带条幅的大型
氢气球。

两个正门各放一个10米宽的气拱门。

中午下班高峰期放准备的烟花鞭炮的一半数量。晚上在下班
高峰期再放剩余的鞭炮；

开业宣传画沿东南西北四个方向散发一天，总额达到份（宣
传画册都附带3元的低值券）。楼体悬挂竖标（90条）

窗帘logo的到位；

餐厅顶部开业彩旗的制作及挂放。消费券的继续赠送；窗户



边沿彩色气球的布置。

具体报纸媒体为《信阳日报、信阳晚报》夹报的形式；数量
为5000——份

策划书吧开业活动方案篇五

近几年，随着国内百货流通业的急剧快速发展，各大百货连
锁流通“巨头”竞争热浪更是此起彼伏，呈现出“花开三支，
各自争妍”的局面。

作为中港合资经营的大型零售连锁企业，中国百货流通业的
品牌公司——xx集团公司，自xx年作为xx第一家走中、高端
市场消费群体，集购物、饮食、娱乐、休闲于一体的大型式
百货商场的成功推出，使得xx从传统百货商场，迈向了现代
百货的重要转变，并在短短的年时间，从最初的xx万资本累
计发展到今天的xx亿元人民币，并遍布全国十多个大中城市
的家连锁商场。

xx的这一成功和大胆的市场定位和推出，使得xx品牌逐渐被
许多大中城市的市民所认知，并一度成为xx零售业龙头企业，
屹立于全国零售百强之林，进一步彰显出xx的实力。

为继续使xx品牌深入的根植于民心，进一步将品牌发扬光
大，xx集团除了选择在珠三角消费实力强劲的城市继续扩张自
己的实力外，还将触须延伸到xx、xx等地。作为珠三角消费实
力强劲的xx、xx等地已成为进一步拓展目标的首选地。即将于
今年月在xx开业的xx百货将在持续走中高档路线的同时，将
以更加优越的服务于xx的市民。

时间:xx年x月x日

地点:xx市路xx店



(一)嘉宾和媒体签到:(xx年xx月xx日上午:)

(二)开幕剪彩仪式:(xx年xx月xx日上午:)

特邀当地相关政府主管部门官员、xx集团总经理及各邀请的嘉
宾出席开幕剪彩仪式。(注明:本次开幕式可邀请醒狮队前来
舞狮助兴。在开幕式现场有鲜花、拱门、空飘、横幅广告、
气球、等场景布置与点缀。)

1、邀请当地政府官员上台致辞。

2、邀请xx集团总经理上台为xx店致贺词。

3、邀请其他嘉宾上台致辞。

4、醒狮表演。

5、邀请相关xx集团总经理为彩狮点睛。

6、新店门打开迎接顾客。

释义:本环节将主要打破以往xx开连锁店时简单的开业庆典的
剪彩的模式，新的模式是，在承袭了此前的必要环节之外，
我们建议将在紧接着剪彩环节完毕后，将举办一场别开生面的
“深情·缤纷夏恋”时尚发布会，特邀青春靓丽的模特，穿
着各种高贵的服装进行现场集中展示，并进一步宣传进驻该
商场的品牌服饰。在举办本次“缤纷夏恋”时尚发布时，建
议商场方面将引入商场的各大型百货供应商邀请到场观看本
次时尚发布活动。造成轰动和品牌效应以吸引更多市民前来
观看。

为达到本次活动的预期目的，我们建议将在本次活动现场，
围绕着舞台四周将各大商家的品牌打出来。并在舞台的背景
版上列上承办本次时尚发布活动的主要时装品牌的赞助商家



名称等。

1、月日前确定主持本次活动的司仪。

2、月日前，确定出席本次庆典开幕式的嘉宾人数和名单。

3、xx年月日前完成整个开幕式所需的各种宣传材料的印刷、
礼品袋和礼品的定制及各种户外喷画、条幅广告。


