
最新蔬菜配送运营方案 度蔬菜店营销活
动策划方案(通用5篇)

为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。方案对于我们的帮助很大，所以我们要好好写一篇方
案。以下是我给大家收集整理的方案策划范文，供大家参考
借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

蔬菜配送运营方案篇一

对于生活，农贸已经成为人们必不可少的必需品。农贸，这
个朴实却又十分重要的字眼，已经成为我们生活的一部分。
人们的一日三餐都与它息息相关。然而对于本市的农贸市场
的竞争更是日趋激烈，不仅存在人口量多，需求量大的问题，
更是容易产生价格波动的现象。对于人们的生活造成了极大
地影响。这对于急需改善惠济区的农贸市场的发展状况，完
善农贸销售体系是一个重要的挑战。

二、营销对象分析

推销对象：本市的广大生活居民

推销总人数：本市的居民总数

对象需求分析

(1)毛庄农贸批发市场对于当地毛庄的居民影响极大，每日的
生活的农贸需求基本是从当地农贸市场购得，在他们心中，
本市的毛庄农贸批发市场已经是影响他们当前生活水平的重
要因素之一。

(2)本市的居民的生活所需的大部分农贸均从毛庄的农贸批发



市场购得，它实际上供应着惠济区大部分居民的农贸所需，
成为惠济区发展的一个关键组成。

(3)本市的北大学城的诸多大学造成了当地人口量的大量增加，
因此又极大地增加了惠济区的农贸需求，迫切的需要改善毛
庄的农贸批发市场的状况。

三、推销市场实地与人员:

(1)推销市场的实地分析：惠济区的人口多且较为集中，农贸
需求量大且较为明显

(2)推销人员：为了更好的了解惠济区的的农贸需求量，可根
据地图查看目前惠济区的人口分布状况，再合适的安排人员
对于各地的农贸量以及农贸价格进行调查，并作出详细的记
录，从而推断出各地的农贸发展状况。

(3)人员安排：对于各地人口集中区的不同情况做出合理的安
排，对于人口多，需求量大调查难度大的地方给予较多的人
员进行调查访问，相对人口少，需求量小，易调查的地方可
以减少调查人员的数量。

四、宣传与推销：

宣传主题：享受绿色食品 共创美好生活

推销宗旨：合理经营 安全保障 一流服务

推销宗旨

(1) 人员招募：考虑到销售的区域广，面积大，人口量多的
难度，我们对于人员的销售不必做出太高的要求，可以从当
地人中进行招募，同时也可对各地区域各安排一个负责人，
但对此一定要有明确的能力与销售头脑的人员胜任。



(2) 人员培训及经验交流：对于人才匮乏时期，我们可以对
此做出一定的人员培训，增加销售人员的知识、能力，销售
理念，满足对于人员才能的需求。同时还可以增加各地人员
的联系，形成一个统一的经营体系，在不同的时期做出不同
的调整，以满足各地对农贸的需求，还可以确保加强各地人
员的经验交流。

五、推销准备工作：

(1)提前做好整体分析，制定推销详细规划步骤。

(2)协调各成员的关系，鼓舞士气!

六、宣传推销阶段：

(1)定点宣传：在各地设置好各地的农贸销售点，同时做出宣
传，允许进行评价及建议。

(2)宣传与推销：可以在各地进行定期的农贸展览，增大农贸
的宣传力度，加强农贸的品牌质量，确保农贸的无污染，安
全可靠。吸引更多的消费者观赏者，从而增大销售量。

七、营销策略：

重在抓住推销对象的心理。

(1)首先在销售上给人一种亲近，易接触的感觉，为下一步销
售做好基础。

(2)销售时可详细，但不可过于繁琐，简单易懂即可。在进行
销售时，也可拿出一些农贸样品，进行介绍，这样更容易明
了。

(3)如果销售成功，销售人员可以留下自己的联系方式，如有
问题或建议可进行反馈，以便我们及时做出调整，确保服务。



八、营销计划进行阶段

(1)每月从各地负责人处收集整理最新征订情况。

(2)每月开地方会，共同解决推销中遇到的问题。

(3)每月开团体会，鼓舞团队，齐心协力!

九、后期销售服务

可以定期进行调查，及时收集各地顾客的意见，做出合理的
调整，确保农贸的供给量，安全可靠和完善的服务，达到一
流的无污染，纯绿色食品。

蔬菜配送运营方案篇二

在可行性研究报告中,根据项目规模、项目组成和工艺流程,
研究提出相应的企业组织机构,劳动定员总数及劳动力来源及
相应的人员培训计划。

一、有机蔬菜项目组织

(一)组织形式

(二)工作制度

二、有机蔬菜项目劳动定员和人员培训

(一)劳动定员

(二)年总工资和职工年平均工资估算

(三)人员培训及费用估算



蔬菜配送运营方案篇三

(一)有机蔬菜项目建设地地理位置

(二)有机蔬菜项目建设地自然情况

(三)有机蔬菜项目建设地资源情况

(四)有机蔬菜项目建设地经济情况

(五)有机蔬菜项目建设地人口情况

二、有机蔬菜项目土建总规

(一)项目厂址及厂房建设

1、厂址

2、厂房建设内容

3、厂房建设造价

(二)土建总图布置

1、平面布置。列出项目主要单项工程的名称、生产能力、占
地面积、外形尺寸、流程顺序和布置方案。

2、竖向布置

(1)场址地形条件

(2)竖向布置方案

(3)场地标高及土石方工程量



3、技术改造项目原有建、构筑物利用情况

4、总平面布置图(技术改造项目应标明新建和原有以及拆除
的建、构筑物的位置)

5、总平面布置主要指标表

(三)场内外运输

1、场外运输量及运输方式

2、场内运输量及运输方式

3、场内运输设施及设备

(四)项目土建及配套工程

1、项目占地

2、项目土建及配套工程内容

(五)项目土建及配套工程造价

(六)项目其他辅助工程

1、供水工程

2、供电工程

3、供暖工程

4、通信工程

5、其他



蔬菜配送运营方案篇四

2、我公司将会在四川境内个个菜市场和所有大型的超市里边
上市我公司的绿色蔬菜，首先它是我们的生活所必须的产品
所以咋试销阶段不会有很大的竞争。

3、我国正大力提倡绿色保健食品的销售，首先品质和营养是
我们公司的主打方面至于价格我公司会进行适当的调整，以
符合广大消费者的消费能力。

4、综上可知，我公司现在的营销环境处在一种竞争优势与市
场机会并存的状态。

(二) 营销微观环境

竞争对手概况：

销售理念及文化：

我公司力求打造质量上乘、，营养丰富，价格公道的优良公
司，力争在蔬菜这方面成为一方霸主。

策划项目概况

本项目书将从市场分析、项目定位、市场定位、业主情况、
营销活动的开展、营销策略、销售管理、销售服务、总体费
用预算、效果评估等方面就绿色蔬菜项目的试营销策划进行
详尽的说明：

(三) 市场分析

市场调查：在经过了三次前期市场调查后，我们总结出以下
市场信息：



3. 目标消费人群都能消费所有大多数的绿色蔬菜，对于价格
方面只要合理一切都不是的问题。

4. 目标消费人群愿意选择较为便捷的渠道购买产品。

5. 目标消费人群更看重产品的功能和产生的效果。

市场特性：目标消费市场为需求容量较大但购买能力较强的
宽广型市场。

竞争对手排队

上位竞争者：无

同位竞争者：无

下位竞争者：
各种菜市场的菜农和各个超市的蔬菜经销商

竞争格局辨认

根据综合市场分析，我公司现阶段可以形成市场的领导者、
挑战者与补缺者。

主要竞争对手的市场表现、营销方案、竞争策略、竞争优势。

本项目的营销机会：

(四) 项目定位

项目定位点及理论支持

该项目定位为我公司在新的一年中的一项开拓新市场，对于
蔬菜我们本项目主要针对市场下中高3方人群的需求，市场机
会相当的明显。



的新产品很难开发但不代表不开发，但重心在蔬菜的品质和
营养上。

项目诉求及理论支持

(五)市场定位

主市场(目标市场)定位及理论支持点

(六)市场情况

市场分类/分布。

市场特点

市场规模

市场消费行为/心理

目标市场消费能力强，购买力充足。但重视品质与营养，讲
究品质与产品细节。

(七) 营销活动的开展

营销活动的目标

在试销初期(20__年_月至_月)内，完成第一批绿色蔬菜60%

蔬菜配送运营方案篇五

在可行性研究报告中,根据项目规模、项目组成和工艺流程,
研究提出相应的企业组织机构,劳动定员总数及劳动力来源及
相应的人员培训计划。

一、蔬菜配送项目组织



(一)组织形式

(二)工作制度

二、蔬菜配送项目劳动定员和人员培训

(一)劳动定员

(二)年总工资和职工年平均工资估算

(三)人员培训及费用估算


