
最新春节送礼活动策划方案 春节礼品赠
送方案(优质8篇)

组织整改措施的实施，可以帮助我们及时发现问题并采取相
应的处理方法。游戏策划是一个需要不断学习和更新的领域，
以下是一些经典的游戏策划案例，供大家研究和借鉴。

春节送礼活动策划方案篇一

一、活动目的：借春节促销，完成公司制定的`春节销售任务。

二、活动主题：“迎新春，送茶礼”

三、活动时间：20xx年1月18日——20xx年2月13日

四、活动地点：公司直营店、卖场和全国各加盟店。

五、销售目标：配货科400万;直营店300万。

六、活动内容

1、春节礼品主要开发铁观音、大红袍、红茶、白茶和茶点，
共5类11款礼品装，分别为：铁观音系列之“泓韵mxx50”(建
议零售价1380元+盒)。“天籁之音m900”(建议零售价720元+
盒);“九香”m850”(建议零售价560元+盒);“美丽之
饮t25”(建议零售价350元+盒);大红袍系列之“福尊”(建议
零售价1200元+盒);“醉红袍”(建议零售价800元+盒)。红茶
系列之“上品红”(建议零售价700元+盒);“罗马风情”(建
议零售价460元+盒)。白茶系列之“白玫瑰”(建议零售价600
元+盒);“月牙白”(建议零售价300元+盒)。“xxx福贵大礼
包”(以茶点为主，建议零售价180元)

2、促销新品促销新品以现有库存茶具及茶点，按性价重新组



配为主，共开发3款，分别为：“五虎送福”(建议零售
价300-500元之间)“五福临门”(建议零售价xx0-300元之
间)“福乐陶陶”(建议零售价xx0元以下)执行说明：

(1)春节礼品装设计风格以红、金为主，突出视觉层次、艺术
感知和节日喜庆。

(2)促销新品包装以普通材质为主，设计风格以中国传统节日
喜庆为主。

(3)春节礼品和促销新品的成品务必于20xx年1月1日全部上架。

(4)春节礼品和促销新品各店需设礼品专区和特价专区进行集
中展示销售。

(5)各相关部门务必合理掌握时间进度，圆满完成设计、制作、
组装、配货等工作，以保证活动的正常推进。

(6)以上所有新产品订货时间从20xx年1月初开始，1月30日结
束。

3、促销活动

礼品派送：活动期间每天前3名来店消费的顾客均赠送“虎年
小礼品”一个。数量有限，赠完为止。

春节送礼活动策划方案篇二

1、春节天气是比较寒冷的,可以送他们蚕丝被、衣服、围巾
等之类保暖的礼物,希望在冬天能给他们带去温暖。

2、送家人,可以送实用点的礼物,看看他们需要什么,送他们
所需要的礼物;



3、送朋友可以送创意的礼物,像可以定制的相框、变色杯、
抱枕、水晶摆件等,都是比较有纪念意义的礼物哦!

4、送客户,可以送高档点的礼物,像水晶之类的,寓意比较好
的,幸福一生、花开富贵等。

5、春节送礼很多人都觉得礼越多越重越好，其实送礼不在意
形式，在于心意，如果在过年的时候送大礼的人，反而让人
觉得礼重不敢收，还特别让人觉得功利。

6、送礼不是往好的贵的送才是对人的敬重，送一份贵重的礼
物，还不如送一份需要或者喜欢的礼物来得巧妙。

7、有的人是出于礼貌而送礼，有的人是有所求而送的大礼，
像这样的礼，一般会给人带来烦恼和担忧，接也不是，不接
也不是，所以春节送礼最好不要让人太无法接受或者有目的
性的，避免到时候尴尬或者感情被破坏。

8、最好亲自上门送礼，时间选在晚上7，8点，避免在不合适
的时间段打扰到别人。

9、送礼的时候不要太单调，最好有说辞，什么情况说什么祝
福语，能给人加深好的印象。

10、送礼也要注意不重的礼物，最好进门直接放下，出门也
不要提起，大家心照不宣。如果是比较贵重的礼物，如果没
事求人，进门就要展示。如果是有事情求人，最好是提前说
完事情，出门时才交代。

11、如果给年老的老人家送礼，一定不要送“表”“钟”之
类的礼物，有“送终”谐音。年老的可以送一些保养品营养
品之类的。

12、春节送礼要根据自己的经济情况买礼，如果受礼的人知



道你的经济情况的，而你送出的礼却很贵重的，这让人家难
免不好接受。

13、送礼最好不要送太大众的，如果能送受礼之人喜欢需要
的那是可以的，如果不知道爱好的话，最好选择比较独特的。

春节送礼活动策划方案篇三

一年一度的传统节日——春节将至，为进一步增强广大员工
对公司的凝聚力、向心力，加强员工的`归属感和责任心，体
现公司人为关怀。特制订如下方案：

本公司工龄一年以下人员：价值50元礼品一份

本公司工龄一年及以上人员：价值100元礼品一份

主管级人员：工龄礼品+现金红包200元/人

经理级人员：工龄礼品+现金红包400元/人

总监级人员：工龄礼品+现金红包800元/人

（与销售沟通，“xx有限公司”，可与我司置换礼品，客户不
能提供增值税专用发票，只能提供普票）

方案1、一年以内人员（人数截止到20xx年2月15日，总人
数226人，不含20xx年入职人员，217人）

总计金额：1。4888万元=1。4552元

方案2、一年以内人员

总计金额：1。4802万元



方案1+现金：14888元+9800元=2。4688万元

方案2+现金：14802元+9800元=2。4602万元

春节送礼活动策划方案篇四

借春节促销，完成公司制定的`春节销售任务。

“迎新春，送茶礼”

20xx年1月18日——20xx年2月13日

公司直营店、卖场和全国各加盟店。

配货科400万；直营店300万。

1、春节礼品主要开发铁观音、大红袍、红茶、白茶和茶点，
共5类11款礼品装，分别为：铁观音系列之“泓韵mxx50”（建
议零售价1380元+盒）。“天籁之音m900”（建议零售价720
元+盒）；“九香”m850”（建议零售价560元+盒）；“美丽之
饮t25”（建议零售价350元+盒）；大红袍系列之“福尊”（建
议零售价1200元+盒）；“醉红袍”（建议零售价800元+盒）。
红茶系列之“上品红”（建议零售价700元+盒）；“罗马风
情”（建议零售价460元+盒）。白茶系列之“白玫瑰”（建
议零售价600元+盒）；“月牙白”（建议零售价300元+
盒）。“xxx福贵大礼包”（以茶点为主，建议零售价180元）

2、促销新品促销新品以现有库存茶具及茶点，按性价重新组
配为主，共开发3款，分别为：“五虎送福”（建议零售
价300—500元之间）“五福临门”（建议零售价xx0—300元
之间）“福乐陶陶”（建议零售价xx0元以下）执行说明：

（1）春节礼品装设计风格以红、金为主，突出视觉层次、艺
术感知和节日喜庆。



（2）促销新品包装以普通材质为主，设计风格以中国传统节
日喜庆为主。

（3）春节礼品和促销新品的成品务必于20xx年1月1日全部上
架。

（4）春节礼品和促销新品各店需设礼品专区和特价专区进行
集中展示销售。

（5）各相关部门务必合理掌握时间进度，圆满完成设计、制
作、组装、配货等工作，以保证活动的正常推进。

（6）以上所有新产品订货时间从20xx年1月初开始，1月30日
结束。

3、促销活动

礼品派送：活动期间每天前3名来店消费的顾客均赠送“虎年
小礼品”一个。数量有限，赠完为止。

春节送礼活动策划方案篇五

20xx年春节即将来临，为体现公司对员工的关怀，使员工感
受到节日的欢乐气氛，综合管理部特申请给公司全体职员工
发放春节福利礼品。凡在20xx年1月1日前入职人员（请假人
员不包含），均可获得春节节日福利一份，根据公司财务预
算，福利礼品发放具体方案如下：

公司全体员工（截止20xx年1月1日前进厂员工）；

20xx年1月23日（下午16：00）；

公司办公室



略

所有物品需在发放当日上午10：00准时送到公司）；

1、各部门在将礼品领回去之后，请尽快发放给各位员工，如
发现物品有发霉或其它质量问题，饮料有开启过期现象，请
勿食用，并请发放当天及时到综合管理部换取，逾期不换。

春节送礼活动策划方案篇六

借春节促销，完成公司制定的春节销售任务。

“迎新春，送茶礼”

20xx年1月18日——20xx年2月13日

公司直营店、卖场和全国各加盟店。

配货科400万;直营店300万。

1、春节礼品主要开发铁观音、大红袍、红茶、白茶和茶点，
共5类11款礼品装，分别为：铁观音系列之“泓韵mxx50”(建
议零售价1380元+盒)。“天籁之音m900”(建议零售价720元+
盒);“九香”m850”(建议零售价560元+盒);“美丽之
饮t25”(建议零售价350元+盒);大红袍系列之“福尊”(建议
零售价1200元+盒);“醉红袍”(建议零售价800元+盒)。红茶
系列之“上品红”(建议零售价700元+盒);“罗马风情”(建
议零售价460元+盒)。白茶系列之“白玫瑰”(建议零售价600
元+盒);“月牙白”(建议零售价300元+盒)。“xxx福贵大礼
包”(以茶点为主，建议零售价180元)

2、促销新品促销新品以现有库存茶具及茶点，按性价重新组
配为主，共开发3款，分别为：“五虎送福”(建议零售
价300-500元之间)“五福临门”(建议零售价xx0-300元之



间)“福乐陶陶”(建议零售价xx0元以下)执行说明：

(1)春节礼品装设计风格以红、金为主，突出视觉层次、艺术
感知和节日喜庆。

(2)促销新品包装以普通材质为主，设计风格以中国传统节日
喜庆为主。

(3)春节礼品和促销新品的成品务必于20xx年1月1日全部上架。

(4)春节礼品和促销新品各店需设礼品专区和特价专区进行集
中展示销售。

(5)各相关部门务必合理掌握时间进度，圆满完成设计、制作、
组装、配货等工作，以保证活动的`正常推进。

(6)以上所有新产品订货时间从20xx年1月初开始，1月30日结
束。

3、促销活动

礼品派送：活动期间每天前3名来店消费的顾客均赠送“虎年
小礼品”一个。数量有限，赠完为止。

春节送礼活动策划方案篇七

一年一度的传统节日——春节将至，为进一步增强广大员工
对公司的`凝聚力、向心力，加强员工的归属感和责任心，体
现公司人为关怀。特制订如下方案：

本公司工龄一年以下人员：价值50元礼品一份

本公司工龄一年及以上人员：价值100元礼品一份



主管级人员：工龄礼品+现金红包200元/人

经理级人员：工龄礼品+现金红包400元/人

总监级人员：工龄礼品+现金红包800元/人

（与销售沟通，“xx有限公司”，可与我司置换礼品，客户不
能提供增值税专用发票，只能提供普票）

方案1、一年以内人员（人数截止到20xx年2月15日，总人
数226人，不含20xx年入职人员，217人）

总计金额：1。4888万元=1。4552元

方案2、一年以内人员

总计金额：1。4802万元

方案1+现金：14888元+9800元=2。4688万元

方案2+现金：14802元+9800元=2。4602万元

春节送礼活动策划方案篇八

1、迷你的玩具组合，迷你的家庭组合，小朋友玩办家家酒时
好玩具。

2、卡通录像带或者外围产品，迪士尼的卡通人物是很多小朋
友喜欢的礼物，例如一个印有卡通人物的杯子，他一定很喜
欢。

3、订阅儿童刊物，这是份颇具教育性的礼物。

4、适合小朋友的计算机软件，可以是游戏，也可以是教学辅



导的光盘。

5、童话故事，例如格林童话、中国童话等，培养小朋友的阅
读能力，而且这类的礼物父母不会嫌多。

6、一本好的儿童字典，儿童字典通常是彩色印刷而且绘有精
致的插画，可以提升小朋友的学习兴趣。

7、儿童版的大富翁、骨牌游戏、下棋等，也适合全家一起共
度时游玩。

8、美术用品，蜡笔、水彩、彩色笔、图画纸等，可以培养小
朋友的美术能力，不过，要先注意小朋友会不会在墙壁涂鸦，
不然他的父母可要重换壁纸或重新粉刷了。而有些水彩具有
毒性，也是要注意的。

9、乐器，不需要太名贵的，一般的，或者为小小儿童设计的
迷你乐器即可，不过，要先问过对方父母能否承受这些可能
制造的噪音。

10、手套、围巾、帽子，这类的小配件，小朋友常常搞丢，
所以，也不嫌多。

11、布偶，可以抱个满怀的礼物，是小朋友睡觉的良伴，选
择布料柔软的材质，才不会伤到小朋友的皮肤哦！

12、新生儿与刚学步的小孩这些礼物通常是会吸引小孩的目
光，让娃娃跟着发声或笑的礼物。

13、婴儿尿片、奶粉等消耗品是不嫌多的，可以先打听一下
婴儿惯用的厂牌。

14、育儿丛书，例如初为人父等。

15、刻有名字的银炼、金手炼等，具有纪念价值，花费也比



较高的礼物。适合送给干儿子、干女儿的弥月礼。

16、订阅教导育儿常识的杂志，帮助大人们获得育儿的常识
及新知。

17、婴儿的沐浴组，包括浴巾、沐浴玩具、婴儿洗发精、沐
浴精。

18、婴儿的小衣服，小朋友通常长得很快，所以最好买尺码
大一些的，衣料最好是柔软的绵质料。

19、悬挂式的音乐铃，可以挂在婴儿床的上方或围栏上。也
要注意外面的漆是否会掉色、会不会掉下来砸到小婴儿。

20、填充玩具，这是最受欢迎的礼物，不过，要注意填充玩
具的缝边会不会脱落，填充玩具的毛料会不会让小朋友过敏
发出声音的儿童沐浴玩具及彩色的洗澡海绵。

21、压岁钱装在大红封套里，可写上祝语。

22、饰有生肖图案的精美饰品可按照本年度的生肖或孩子的
生日生肖来购买。

23、刻有当年生肖图案的纪念品如羊年的一条红色腰带，刻
有小羊图案的精美首饰包等。

24、爆竹、焰火等孩子最喜爱的新年礼物，当然只适于乡村
和未禁鞭的城市。

25、用绒布制成的生肖动物玩具如绒布羊等，深受孩子的喜
爱。

26、动物造型的儿童枕头或虎或兔，种类繁多，可爱而实用，
会吸引孩子的目光。


